Uchwata krajobrazowa miasta
Walbrzycha




Uchwala krajobrazowa jest potoczng nazwa uchwaty w sprawie ustalenia zasad 1 warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane.

Uchwata ta jest aktem prawa miejscowego 1 po uchwaleniu przez Rade Miejska Watbrzycha
bedzie obowigzywac na terenie calego miasta Walbrzycha.

Celem wprowadzenia tej uchwaty jest uporzadkowanie naszego otoczenia 1 ujednolicenie
informacji wizualnej w przestrzeni miejskie;.



Podziat Miasta na strefy o
zroznicowanych zasadach i
warunkach sytuowania reklam

UWAGA WYJATEK!

W odniesieniu do tablic reklamowych 1
urzadzen reklamowych innych niz szyldy,
dla zabytkowych obszaréw 1 nieruchomosci
wpisanych do rejestru zabytkow 1 ich
otoczenia oraz innych zabytkow
nieruchomych znajdujacych si¢ w gminnej
ewidencji zabytkow stosuje sie:

1) dla obiektow wpisanych do rejestru
zabytkow 1 ich otoczenia - ustalenia jak
dla strefy B, zawarte w §17 niniejszej
Uchwaly;

2) dla obszaréw wpisanych do rejestru
zabytkow, z zastrzezeniem pkt 1 oraz
obiektow znajdujacych sie w gminnej
ewidencji zabytkow - ustalenia jak dla
strefy C, zawarte w §19 niniejsze;j
Uchwaty.

Uchwala w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malej architektury, tablic

wyeh i urzgdzen rekl ych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materialéw budowlanych z jakich mogq byé wykonane, na terenie Miasta Walbrzycha

Legenda
Podziat Miasta na Strefy




Strefa A — obejmujaca obszar zespotu rezydencjalnego Zamku Ksigz i1 zatozenia ogrodowego Palmiarni
wraz z otoczeniem zostala wyznaczona na podstawie granic wpisu do rejestru zabytkow przedmiotowego
zespolu rezydencjonalnego z otoczeniem o wysokiej wartosci krajobrazowej, wskazanym w Studium

Krajobrazowym:;

Strefa B - obejmujaca obszar reprezentacyjnej przestrzeni Srodmiescia zostata wyznaczona na podstawie
granic wpisu do rejestru zabytkow historycznego uktady sroédmiejskiego oraz wyznaczonej jednostki
urbanistycznej nr 23 w Studium Uwarunkowan 1 Kierunkéw Zagospodarowania Przestrzennego miasta
Walbrzycha;

Strefa C — obejmujaca obszary historycznych uktadéw urbanistycznych, zostata wyznaczona na podstawie
wpisow poszczegolnych uktadow do rejestru zabytkow, wojewodzkiej ewidencji zabytkow, obszarow
konserwatorskich wyznaczonych w obowigzujacych miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego, analiz przeprowadzonych w opracowaniach konserwatorskich sporzadzonych do programu
rewitalizacji oraz na podstawie Studium kompozycji i ekspozycji makrownetrza krajobrazowego
przygotowanego w ramach prac nad Studium Krajobrazowym miasta Watbrzycha;

Strefa D — obejmujaca obszar strefy ekonomicznej, zostata wyznaczona na podstawie wyznaczonych
jednostek urbanistycznych w Studium Uwarunkowan 1 Kierunkow Zagospodarowania Przestrzennego
miasta Walbrzycha obejmujacych funkcjonujaca na terenie miasta Stref¢ Ekonomiczng przy uwzglednieniu
zaakcentowanego w Studium Krajobrazowym miasta Walbrzycha otwarcia widokowego;



Strefa E — obejmujaca pozostate obszary zurbanizowane, zostala wyznaczona na podstawie istniejgcych
zwartych obszarow o w peini wyksztalconej strukturze funkcjonalno-przestrzennej, gtobwnie wystepujacej w
formie zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej 1 zabudowy ustugowej z uwzglednieniem opracowanego na

potrzeby Studium Uwarunkowan i Kierunkow Zagospodarowania Przestrzennego miasta Watbrzycha

wlasciwego bilansu terenéw przeznaczonych pod zabudowe oraz potrzeb w zakresie terendow
inwestycyjnych.

Strefa F — obejmujaca obszar krajobrazu przyrodniczego i terendw zielonych, w tym publicznie dostepnych
terenow zielonych m.in. parkow, skwerdow, cmentarzy, ogrodéw dziatkowych oraz obszarowych form
ochrony przyrody wyznaczonych na podstawie przepisow odrebnych, wraz z najblizszym otoczeniem
opracowany w oparciu o wyznaczone jednostki urbanistyczne w ,,Studium...” oraz na podstawie Studium
kompozycji 1 ekspozycji makrownetrza krajobrazowego przygotowanego w ramach prac nad Studium
Krajobrazowym miasta Watbrzycha.



Niniejsza uchwata nie dotyczy sytuowania na terenie miasta Watbrzycha:

a) znakow 1 sygnatow drogowych, o ktorych mowa w
rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury oraz Spraw
Wewngetrznych 1 Administracji;

b) tablic urzedowych w rozumieniu rozporzadzenia Rady
Ministréw z dnia 7 grudnia 1955 r. w sprawie tablic 1
pieczeci urzedowych;

c) tablic informacyjno—promocyjnych, dotyczacych
projektow wspotfinansowanych ze srodkow krajowych lub
zagranicznych, sporzadzonych zgodnie z przepisami
odrgbnymi,

d) szyldow organéw administracji publicznej 1 urzedow,
korporacji zawodowych i innych podmiotow w zakresie,
w ktorym sg uregulowane odrebnymi przepisami,

e) znakOw bezpieczenstwa zwigzanych z ewakuacja, ochrong ) URZES{?Z@’;;E@‘WEGO 7,
przeciwpozarowg oraz bezpieczenstwem i higieng pracy, ; e
sporzadzonych zgodnie z przepisami odrebnymi; URZAD SKARBOWY

W WAEBRZYCHU




Definicje zastosowane w uchwale

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie takich rodzajow tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych, o

ktorych mowa w przepisach Uchwatly, na zasadach 1 warunkach okreslonych w jej tresci.
2. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie takich obiektow matlej architektury oraz ogrodzen,
ktore spetniajg

wymogi okreslone w przepisach Uchwaty.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie takich rodzajow szyldéw, o ktorych mowa w
przepisach Uchwaty, na

zasadach 1 warunkach okreslonych w przepisach Uchwaty.




BILLBOARD

nalezy przez to rozumiec tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe
w uktadzie
poziomym, 0 nie wiece] niz dwoch
stronach powierzchni ekspozycji,
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budynku lub trwale zwigzane z
gruntem betonowym fundamentem,
przy czym gorna krawedz tego
fundamentu jest rowna maksymalnie
poziomowl1 gruntu




nalezy przez to rozumiec
wolnostojace lub
stanowigce element wiaty
przystankowej
urzadzenie reklamowe
oszklone, o jedno- lub
dwustronnej podswietlone;j
powierzchni ekspozycji w
uktadzie pionowym, stuzace
do zamieszczania plakatow
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EKRAN SWIETLNY

nalezy przez to rozumie¢ taki typ
wolnostojacego urzadzenia
reklamowego,
ktory w godzinach od 6:00 do
24:00 eksponuje na ekranie tresci
reklamowe, z zastrzezeniem, ze
minimalny czas wyswietlania
przeznaczony dla kazdego
reklamodawcy wynosi 5 sekund




GABLOTA EKSPOZYCYJNA

nalezy przez to rozumie¢
urzadzenie reklamowe
zintegrowane z budynkiem
w postaci szafki oszklonej
w calosci lub czesceli,
wewnatrz ktorej
umieszczona jest
powierzchnia ekspozycyjna
reklamy




LITERY PRZESTRZENNE, LOGA PRZESTRZENNE,
LOGOTYPY PRZESTRZENNE

nalezy przez to
rozumie¢ urzadzenie
reklamowe sktadajace si¢ z
napisu lub znaku graficznego,
stanowigcego
element i1dentyfikacji wizualne;
podmiotu prowadzacego
dziatalnos¢ gospodarcza,
spoteczna,
kulturalng, mogace posiadac
wewnetrzne zrodto Swiatlta




MASZT FLAGOWY

nalezy przez to rozumie¢ pionowe
urzadzenie reklamowe w postaci
wysokiego
stupa lub pionowej konstrukcii,
bez wyodrebnionej podstawy,
mocowane w gruncie, z flaga
zawierajacg tresci reklamowe,
zlokalizowane na terenie
prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej,
spolecznej, kulturalnej lub
bezposrednio w promieniu 4 m od
wjazdu na teren prowadzenia tej
dziatalnosci




nalezy przez to rozumiec
urzadzenie reklamowe
wykonane technikami
plastycznymi bezposrednio
na szczytowej scianie
budynku w postaci powtoki
malarskiej,
z wylaczeniem elewacji z
detalem architektonicznym

MURAL REKLAMOWY




nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie
reklamowe lub szyld w postaci lampy
lub lamp
jarzeniowych, wykonanych ze szklanych
rur wypetnionych gazem szlachetnym,
tworzacych napis
o tresci reklamowej lub kompozycje
plastyczng, zawierajagca wkomponowany
przekaz reklamowy

NEON




PYLON

nalezy przez to rozumiec¢ trwale potgczone z gruntem
wolnostojgce, pionowe urzgdzenie
reklamowe, jedno lub wielostronne, charakteryzujace si¢
zwartg formg 1 ksztaltem, stanowigce tto
dla umieszczonego na nim jednego szyldu lub logotypu
badz komponentu kilku lub kilkunastu

szyldow lub logotypow

SZCZEGOLNE RODZAIJE
PYLONOW

a) pylon cenowy — informujacy o cenach
obowigzujacych na stacji paliw, przy ktoérej si¢
znajduje, zwienczony w jego najwyzszej czesci nie
wigcej niz  jednym  dwustronnym = szyldem
o szerokosci 1 grubosci tego pylonu,

b) pylon wizytowkowy — wolnostojacy, eksponujacy
modulowo rozmieszczone szyldy wizytowkowe lub
tablice reklamowe, zlokalizowany w promieniu 4 m
od wjazdu na teren prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej lub na dzialce ewidencyjnej gdzie ta
dziatalnos$¢ gospodarcza jest prowadzona.




SIATKA REKLAMOWA
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nalezy przez to rozumiec

tablice reklamowa lub

urzadzenie reklamowe,
elastyczne, azurowe,

wykonane z tkanin, tekstyliow
lub z folii z tworzyw
sztucznych, w postaci
siatki budowlanej, na ktore;

eksponowana jest reklama




SEUP REKLAMOWY

nalezy przez to rozumiec

wolnostojace urzadzenie
reklamowe w formie

pionowego walca,
usytuowane na powierzchni
utwardzonej lub bezposrednio
przy krawedzi takiej
powierzchni




STOJAK REKLAMOWY TYPU POTYKACZ

nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace,
przestawne
urzadzenie reklamowe, z dwustronng
powierzchnig ekspozycji, w uktadzie pionowym,
sktadajace sie
z dwoch prostokatnych tablic ztagczonych wzdtuz
gorne] krawedzi, wystawiane w godzinach
otwarcia lokalu uzytkowego lub w godzinach
prowadzenia dzialalnosci gospodarcze;,
sytuowane
bezposrednio przy wejsciu do tego lokalu




SZYLD FLAGOWY

nalezy przez to rozumiec

luzno zwisajacy szyld w
formie flagi, o zmiennym
ksztatcie, uzaleznionym od

ruchOw powietrza,
przymocowany wyltacznie
jednym swoim bokiem do
prostego masztu lub drzewca




SZYLD SEMAFOROWY

nalezy przez to rozumiec
szyld zamocowany pod
katem prostym,
bezposrednio do
plaszczyzny elewacji
budynku lub budowli,
mogacy posiadac
wewngetrzne zrodto
Swiatta




SZYLD WIZYTOWKOWY

nalezy przez to rozumie¢ szyld zamocowany
rownolegle do plaszczyzny
sytuowania, najczesciej zgrupowany z innymi
szyldami wizytdwkowymi usytuowanymi w obrebie
danej ptaszczyzny sytuowania w sposob modutowy z
uwzglednieniem jednolitych zasad, takich jak
zastosowanie barw, wymiarow, odstepow mie¢dzy
nimi, tta, pol ochronnych, wyréwnania lub
justowania tresci, zawierajgcy dane identyfikacyjne
dziatalnosci lub informacje o godzinach
otwarcia, przyjec, rejestracyi;




TABLICA KIERUNKOWA

nalezy przez to rozumiec
tablice reklamowa
wykonang na podktadzie
ze sztywnego 1 trwalego
materiatu, w uktadzie
poziomym, wolnostojaca
lub umieszczong na shupie
oswietleniowym,
wskazujaca lokalizacje
dziatalnosci gospodarcze;j
oddalonej od ciggu
komunikacyjnego




: ., TOTEM
nalezy przez to rozumiec

wolnostojace pionowe, trwale
potaczone z gruntem jedno lub -
wielostronne urzadzenie '
reklamowe w formie stupa badz
stupow, u ktorego szczytu znajduje
si¢ powierzchnia ekspozycji jako
logo lub logotyp jedne;j
reklamowanej dziatalnosci
gospodarczej z ewentualnym
oswietleniem lub podswietleniem
swiattem statym, zlokalizowane w
promieniu 4 m od wjazdu na teren
prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej lub na dziatce
ewidencyjnej gdzie ta dziatalnos¢ |
gospodarcza jest prowadzona




MALA ARCHITEKTURA I OGRODZENIA




MALA
ARCHITEKTURA

1. Ustala si¢ nastepujace zasady 1 warunki sytuowania
obiektow matej architektury, ich gabaryty,
standardy jakos$ciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, o ile inne
przepisy uchwaly nie stanowig inaczej:

1) w zakresie gabarytow ustala si¢ maksymalne
wysokosci obiektow matej architektury.

a) 18 m dla elementoéw wyposazenia obiektow
sportowych i rekreacyjnych oraz dla masztow
flagowych,

b) 3 m dla obiektow przeznaczonych do zbiorowego
gromadzenia odpadéw komunalnych,

c) 6 m dla pozostalych obiektow matej architektury; (...)

5) dopuszcza si¢ stosowanie wyltacznie nastepujacych
materialow budowlanych, z zastrzezeniem ust. 2:

a) w strefach A 1 B: stal ocynkowana — malowana
proszkowo, zeliwo, beton, kamien naturalny,
cegla, szkto oraz drewno twarde 1 jego imitacje, inne niz
wykonane z tworzyw sztucznych,

b) w strefach C, D, E, F: stal nierdzewna, stal
ocynkowana — malowana proszkowo, zeliwo,
aluminium, szkto, beton, kamien naturalny, cegla oraz
drewno twarde 1 jego imitacje, z wylagczeniem
tworzyw sztucznych;




OGRODZENIA

Dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen, o ile inne przepisy uchwaty nie stanowig inaczej,
wylacznie:

1) trwale zwigzanych z gruntem, z wytaczeniem ogrodzen tymczasowych;

2) wykonanych z zastosowaniem materiatow budowlanych o dtugotrwalej odpornosci na proces
starzenia, takich jak: szkta, stopow metali, cegly, kamienia naturalnego, drewna, aluminium,
betonu architektonicznego oraz ich kompozytdw, z zastrzezeniem § 8 pkt 1;

3) w naturalnych kolorach, ktore uzyskuje si¢ w procesie produkcyjnym uzytych materialow
budowlanych wymienionych w pkt 2, w odcieniach czerni, szarosci, brazu, czerwieni, zieleni,
bezu 1 biel;

4) w jednolitej kolorystyce na catej dtugosci ogrodzenia, z zastosowaniem nie wigcej niz dwdoch
koloréw wymienionych w pkt 3;

5) w taki sposob, by ich usytuowanie nie wpltywato negatywnie na warunki ruchu pieszego,
rowerowego 1 drogowego, w szczegolnosci nie pogarszato wymagan widocznosci, o ktorych
mowa w przepisach odr¢bnych.



PRZEPISY PRZEJSCIOWE

Postanowienia uchwaty znajdujg zastosowanie dla nowo sytuowanych lub budowanych ogrodzen oraz istniejagcych
ogrodzen, ktore po wejSciu w zycie niniejszej uchwaly bedg poddane pracom polegajacym na przebudowie,
remoncie, rozbudowie lub odbudowie.

Postanowienia uchwaty znajdujg zastosowanie dla nowo sytuowanych lub budowanych obiektow matej architektury
oraz istniejacych obiektow matej architektury, ktoére po wejSciu w zycie niniejszej uchwaty beda poddane pracom
polegajacym na przebudowie, remoncie, rozbudowie, nadbudowie lub odbudowie.

Postanowienia uchwaly znajdujg zastosowanie dla tablic 1 urzadzen reklamowych oraz szyldow istniejgcych, a takze
sytuowanych, budowanych, przebudowywanych, remontowanych, rozbudowywanych lub odbudowywanych w
okresie od dnia wejScia w zycie niniejszej uchwaty.

Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty tablic 1 urzagdzen reklamowych, innych niz szyldy, termin
dostosowania do zasad 1 warunkow ich sytuowania okreslonych w uchwale okresla si¢ na 12 miesiecy od dnia jej
wejscia w zycie.

Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty szyldow, termin dostosowania do zasad i warunkow ich
sytuowania okreslonych w uchwale okresla si¢ na 24 miesigce od dnia jej wejscia w zycie.



Przydatne linki

* Studium uwarunkowan i kierunkow zagospodarowania miasta Watbrzycha

http://bip.um.walbrzych.pl/artykul/1322/29927/studium-uwarunkowan-i-kierunkow-
zagospodarowania-przestrzennego-miasta-walbrzycha

* Opracowanie krajobrazowe
* Wytyczne konserwatorskie dla obszaru rewitalizac;ji

* Opracowanie koncepcji programowo — przestrzennych dla podobszaréw
rewitalizacji

http://rewitalizacja.walbrzych.pl/pilotazowy-program-rewitalizacji/produkty-pilotazu/
* Projekt uchwaty krajobrazowej
http://bip.um.walbrzych.pl/artykul/2296/35667/projekt-uchwaly-krajobrazowej
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