Uchwata Nr..........

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajéw materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (tekst jednolity Dz. U z 2020 poz. 713 z pdzn. zm.) oraz art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2021 r. poz. 741 z pézn. zm.) w zwigzku
z uchwatg Nr X/145/2015 Rady Miejskiej Watbrzycha z dnia 27 sierpnia 2015 roku, w sprawie przystapienia
do opracowania zasad i warunkow sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz rodzajow materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane uchwala sie¢, co nastepuje:

DZIAL 1.
PRZEPISY OGOLNE
Rozdzial 1.
Ustalenia wstepne

§ 1. Celem uchwaty jest:

1) ustalenie zasad i warunkow sytuowania na terenie miasta Walbrzycha obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatbw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane;
obowigzujacych na catym obszarze Miasta Walbrzycha, z wylaczeniem terenéw zamknigtych
ustalonych przez organy inne niz ministra wlasciwego do spraw transportu.

2) ustalenie zasad i warunkoéw sytuowania na terenie miasta Watbrzycha szyldéw, ich gabarytéw oraz
liczby szyldow, ktore moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na
niej dziatalnos¢,

3) ochrona istniejacej struktury spotecznej i przestrzennej, tradycji miejsca, istniejgcych zabytkowych
obiektow 1 ukladéw urbanistycznych oraz krajobrazu otwartego poprzez ustalenie zasad i
standardow decydujacych o harmonii i porzadku przestrzennym;

4) ochrona cennych przyrodniczo, historycznie 1 kulturowo waloréw widokowych Kotliny
Walbrzyskiej w granicach miasta;

5) poszanowanie dobrego sgsiedztwa rozumianego jako przeciwdziatanie degradacji publicznej
przestrzeni zurbanizowanej i terendw otwartych przez urzadzenia reklamowe, w tym informacyjne i
promocyjne;

6) ochrona przestrzeni publicznej przed dysharmonig i zawtaszczeniem wizualnym poprzez tworzenie
wlasciwych relacji migdzy terenami publicznymi a otaczajacymi je nieruchomosciami prywatnymi.

§ 2. W dniu wejscia w zycie Uchwaty terenami zamkni¢tymi, o ktérych mowa w § 1 pkt. 1 jest nastepujacy
teren zamkniety ustanowiony decyzja nr 27/ MON Ministra Obrony Narodowej z dnia 15 marca 2021 . :
kompleks wojskowy K-8754 - obreb geodezyjny 33 Podgoérze, dz. nr 300/3 i 319/4 w Watbrzychu.

§ 3. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie takich rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, o
ktorych mowa w przepisach Uchwaty, na zasadach i warunkach okreslonych w jej tresci.

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie takich obiektow malej architektury oraz ogrodzen, ktore spetniaja
wymogi okre§lone w przepisach Uchwaty.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie wyltacznie takich rodzajow szyldow, o ktorych mowa w przepisach Uchwaty, na
zasadach i1 warunkach okres§lonych w przepisach Uchwaty.



§ 4. 1. Ustala si¢ podzial Miasta na strefy oznaczone symbolami: A, B, C, D, E i F, na podstawie
wystepujacych w nich charakterystycznych cech krajobrazu przyrodniczo-kulturowego. Opis przebiegu
granic poszczegdlnych stref zawiera Zalgcznik nr 1 do niniejszej Uchwatly, natomiast cze$¢ graficzna
obrazujaca podzial na strefy w obszarze Miasta, stanowi Zatacznik nr 2 do niniejszej Uchwaly,
z zastrzezeniem ust. 2.

2. W zaleznosci od stref, o ktérych mowa w ust. 1, okreslono:
1) dla tablic reklamowych, urzadzen reklamowych, obiektow matej architektury i ogrodzen -
zroznicowane zasady 1 warunki sytuowania, gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane;

2) dla szyldow - zréznicowane zasady i warunki ich sytuowania, gabaryty oraz liczbe szyldow, ktore
mogg zosta¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnosc.

3. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy dla
obszaréw, o ktorych mowa w ust. 1 nie dotycza zabytkowych obszarow i nieruchomosci wpisanych do
rejestru zabytkow i ich otoczenia oraz innych zabytkow nieruchomych znajdujacych si¢ w gminnej ewidencji
zabytkow, o ile ustalenia §15 nie stanowig inacze;j.

4. Rozstrzygniecie przez Radg Miejska Walbrzycha o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez
Prezydenta Miasta Waltbrzycha uwag wniesionych do projektu Uchwaty wylozonego do publicznego wgladu
zawiera Zatacznik nr 3 do niniejszej uchwaly.

5. Niniejsza uchwata nie dotyczy sytuowania na terenie Miasta Watbrzycha:

a) znakdow i sygnatow drogowych, o ktérych mowa w rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury oraz
Spraw Wewnetrznych i Administracji z dnia 31 lipca 2002 r. w sprawie znakdéw i1 sygnatow
drogowych (Dz.U. z 2019 r. poz. 2310 z pézn. zm.),

b) tablic urzedowych w rozumieniu rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia 7 grudnia 1955 r.
w sprawie tablic i pieczgci urzedowych (Dz.U. z 1955 r. Nr 47, poz. 316, z pdzn. zm.),

c¢) tablic informacyjno—promocyjnych, dotyczacych projektow wspotinansowanych ze §rodkoéw
krajowych lub zagranicznych, sporzadzonych zgodnie z przepisami odrebnymi,

d) szyldow organow administracji publicznej i urzeddéw, korporacji zawodowych i innych
podmiotow w zakresie, w ktorym ich umieszczanie jest uregulowane odrgbnymi przepisami,

e) znakéw Dbezpieczenstwa zwigzanych =z ewakuacjg, ochrong przeciwpozarowa oraz
bezpieczenstwem i higieng pracy, sporzadzonych zgodnie z przepisami odrgbnymi;

§ 5. 1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ forme reklamy inng niz tablicge reklamowa,
wykonang na tkaninie, migkkim tworzywie sztucznym lub na papierowe;j folii impregnowane;j;

2) banerze obrotu nieruchomos$ci — nalezy przez to rozumie¢ tablicg¢ reklamowa lub urzadzenie
reklamowe, wykonane na podilozu tekstylnym lub innym materiale z tworzywa sztucznego, na
konstrukcji tymczasowo lub stale zwigzanej z gruntem, na obiektach budowlanych lub na innych
no$nikach reklamy, o nie wigcej niz dwoch stronach, sytuowane wylacznie na terenie nieruchomosci
podlegajacej sprzedazy, wynajmie, dzierzawie i zamianie;

3) bilbordzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe w uktadzie
poziomym, o nie wigcej niz dwoch stronach powierzchni ekspozycji, zamontowane na elewacji
budynku lub trwale zwigzane z gruntem betonowym fundamentem, przy czym gorna krawedz tego
fundamentu jest rowna maksymalnie poziomowi gruntu;

4) citylighcie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace lub stanowiace element wiaty przystankowej
urzadzenie reklamowe oszklone, o jedno- lub dwustronnej pod$swietlonej powierzchni ekspozycji w
uktadzie pionowym, stuzace do zamieszczania plakatow;

5) detalu architektonicznym - nalezy przez to rozumie¢ kazdy dekoracyjny element obiektu
budowlanego lub murowanych elementéw ogrodzenia, taki jak: gzyms, fryz, belkowanie, ornament,
profil, uskok, pilaster, kolumne, potkolumng, ryzalit, parapet, por¢cz, balustrada, okiennica, element



rzezbiarski lub malarski, ozdobna stolarke lub ciesielka, sgraffito, mozaika, boniowanie, blenda,
ptycina, opaska wokot otworu okiennego lub drzwiowego, lizeny;

6) ekranie Swietlnym - nalezy przez to rozumie¢ taki typ wolnostojacego urzadzenia reklamowego,
ktéry w godzinach od 6:00 do 24:00 eksponuje na ekranie tresci reklamowe, z zastrzezeniem, ze
minimalny czas wyswietlania przeznaczony dla kazdego reklamodawcy wynosi 5 sekund;

7) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewngtrzng $ciang budynku lub budowli ze wszystkimi
znajdujacymi si¢ na niej elementami, w tym wykuszami, wnekami, loggiami, werandami,
wystawkami oraz detalami architektonicznymi z wyltaczeniem dachu. Jej gorng krawedzia sa
najwyzej polozone elementy $ciany, w tym przeslaniajace badz przewyzszajace dach, zas jej
wysoko$¢ nalezy rozumie¢ jako mierzong w kierunku pionowym odleglos¢ migdzy jej punktem
styku z poziomem gruntu a jej gorng krawedzia, przy czym moze by¢ ona odmienna dla réznych
fragmentoéw elewacji. Skrzydta okien, drzwi, bram i krat rGwniez stanowig element elewac;ji;

8) formacie drobnym — powierzchnia ekspozycji reklamy o wymiarach do 0,1 m?;

9) gablocie ekspozycyjnej - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe zintegrowane z
budynkiem w postaci szafki oszklonej w catos$ci lub czeSci, wewnatrz ktorej umieszczona jest
powierzchnia ekspozycji reklamy;

10) kasetonie - nalezy przez to rozumie¢ jednostronne urzgdzenie reklamowe w postaci jednobrytowe;j,
przestrzennej, zamknietej konstrukcji z licem wykonanym z trwalego i sztywnego materiatu,
montowane na zewnatrz budynku, o gltgbokosci od 4 cm, z widniejaca na nim naniesiong reklama,
mogacym posiada¢ wewnetrzne zrodlo $wiatla;

11) literach przestrzennych, logo przestrzennym, logotypie przestrzennym - nalezy przez to
rozumie¢ urzadzenie reklamowe skladajace si¢ z napisu lub znaku graficznego, stanowigcego
element identyfikacji wizualnej podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza, spoleczng,
kulturalna, mogace posiada¢ wewnetrzne zrodto swiatta;

12) maszcie flagowym - nalezy przez to rozumie¢ pionowe urzgdzenie reklamowe w postaci wysokiego
stupa lub pionowej konstrukcji, bez wyodrebnionej podstawy, mocowane w gruncie, z flaga
zawierajaca tresci reklamowe, zlokalizowane na terenie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej,
spolecznej, kulturalnej lub bezposrednio w promieniu 4 m od wjazdu na teren prowadzenia tej
dziatalnosci;

13) materiale szlachetnym — nalezy przez to rozumie¢ tradycyjne materiaty budowlane przeznaczone
do zewnetrznego wykonczenia obiektu budowlanego, takie jak: cegla ceramiczna, kamien naturalny,
drewno, metal, tynki strukturalne, klinkier;

14) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe wykonane technikami
plastycznymi bezposrednio na szczytowej $cianie budynku w postaci powloki malarskiej,
z wylaczeniem elewacji z detalem architektonicznym;

15) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe lub szyld w postaci lampy lub lamp
jarzeniowych, wykonanych ze szklanych rur wypelionych gazem szlachetnym, tworzacych napis
o tresci reklamowej lub kompozycje plastyczna, zawierajacg wkomponowany przekaz reklamowy;

16) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur pely lub takie ogrodzenie, w ktorym
powierzchnia przeswitow widocznych w kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi
mniej niz 20% na kazdy metr biezacy powierzchni catkowitej ogrodzenia, z zastrzezeniem, ze nie
dotyczy to murdéw oporowych;

17) ogréodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ miejsce przeznaczone do sezonowego
swiadczenia ustug gastronomicznych jako zewnegtrzna powierzchnia ustugowa lokalu
gastronomicznego znajdujaca si¢ poza budynkiem w ktorym zlokalizowany jest ten lokal oraz
otoczenie wolnostojacego, tymczasowego obiektu gastronomicznego;



18) o$wietlonej lub podswietlonej: tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy
przez to rozumie¢ tablicg reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld o powierzchni widocznej po
zmierzchu dzigki zastosowaniu wewnetrznego lub zewngtrznego zrodta $wiatta o statym natezeniu;

19) polu ochronnym — nalezy przez to rozumie¢ puste prostokatne pole wokol obrysu tablicy
reklamowej, urzadzenia reklamowego lub szyldu (to jest: wokot ciagow znakow bez tta, wokot tha,
wokot obudowy tablicy reklamowej, urzadzenia reklamowego lub szyldu) proporcjonalne do
wielkosci tablicy reklamowej, urzadzenia reklamowego lub szyldu badz tez do ptaszczyzny ich
sytuowania, w ktorym to polu nie znajdujg si¢ krawedzie elewacji i otworéw okiennych lub
drzwiowych, elementy detalu architektonicznego, nazwy ulic, numery adresowe lub inne tablice
reklamowe 1 urzadzenia reklamowe oraz ich pola ochronne, o ile w przepisach Uchwaly nie
okreslono inaczej;

20) powierzchni ekspozycji — nalezy przez to rozumie¢ czg¢$¢ tablicy reklamowej, urzadzenia
reklamowego lub szyldu wykorzystywanag do ekspozycji tresci reklamowych, z wyltaczeniem
elementow konstrukcyjnych;

21) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ trwale polaczone z gruntem wolnostojace, pionowe urzadzenie
reklamowe, jedno lub wielostronne, charakteryzujace si¢ zwartg forma i ksztaltem, stanowigce tto
dla umieszczonego na nim jednego szyldu lub logotypu badz komponentu kilku Iub kilkunastu
szyldow lub logotypdw, z zastrzezeniem, ze szczeg6lnymi rodzajami pylonu sa:

a) pylon cenowy — informujacy o cenach obowigzujacych na stacji paliw, przy ktorej si¢ znajduje,
zwienczony w jego najwyzszej czesci nie wigeej niz jednym dwustronnym szyldem o szerokosci
1 grubosci tego pylonu,

b) pylon wizytdwkowy — wolnostojacy, eksponujacy modutowo rozmieszczone szyldy
wizytowkowe lub tablice reklamowe, zlokalizowany w promieniu 4 m od wjazdu na teren
prowadzenia dzialalnosci gospodarczej lub na dzialce ewidencyjnej gdzie ta dzialalnosé
gospodarcza jest prowadzona.

22) reklamie mobilnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe lub szyld,
umieszczone na nie bedacych w ruchu diuzej niz 24 godziny, przyczepach samochodowych,
lawetach iinnych mozliwych do przemieszczania si¢ nosnikach, stuzacych wylacznie funkcji
reklamowej;

23) sezonowej dekoracji — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace lub usytuowane na obiektach
budowlanych lub budowlach, urzadzenia zwigzane z obchodami $§wiat, wydarzeniami
okoliczno$ciowymi lub innymi uroczystoSciami badZz wydarzeniami, niemajacymi charakteru
komercyjnego, o ile nie stanowiag one tablic reklamowych, szyldow lub innych urzadzen
reklamowych;

24) siatce reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
elastyczne, azurowe, wykonane z tkanin, tekstyliow lub z folii z tworzyw sztucznych, w postaci
siatki budowlanej, na ktorej eksponowana jest reklama;

25) shupie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie reklamowe w formie
pionowego walca, usytuowane na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni;

26) stojaku reklamowym typu potykacz — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, przestawne
urzadzenie reklamowe, z dwustronng powierzchnig ekspozycji, w uktadzie pionowym, sktadajace si¢
z dwoch prostokatnych tablic zlaczonych wzdluz goérnej krawedzi, wystawiane w godzinach
otwarcia lokalu uzytkowego lub w godzinach prowadzenia dziatalnos$ci gospodarczej, sytuowane
bezposrednio przy wejsciu do tego lokalu;

27) strefie parteru — nalezy przez to rozumie¢ elewacje parteru i widocznej z poziomu terenu
kondygnacji podziemnej. Gérna granica strefy parteru jest wyznaczona przez element lub detal
architektoniczny oddzielajacy wizualnie kondygnacje parteru i I pietra, a w przypadku jego braku —
jest linia wyznaczong przez dolna krawedz najnizej polozonego elementu I pigtra (otwor okienny lub
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drzwiowy, plyta balkonowa) z wytaczeniem wspornikow balkonéw i1 wykuszéw. W przypadku
budynkow parterowych gorna krawedzia jest gorna krawedz elewacji. W przypadku budynkow
handlowo-ustugowych o powierzchni sprzedazy przekraczajacej 2.000 m?, ktore nie posiadaja na
elewacji elementéw wyrozniajgcych kolejne kondygnacje, gorng krawedz strefy parteru wyznacza
poziom I pietra;

28) Systemie Informacji Miejskiej (SIM) — nalezy przez to rozumie¢ jednolity pod wzgledem
wizualnym 1 konstrukcyjnym system informacji, obejmujacy tablice, znaki informacyjne
i przestrzenne nosniki informacji, stanowiace elementy systemu informacji ulicowej, adresowej,
kierunkowej oraz obstugi ruchu turystycznego, inne niz znaki drogowe;

29) szyldzie flagowym — nalezy przez to rozumiec¢ luzno zwisajacy szyld w formie flagi, o zmiennym
ksztalcie, uzaleznionym od ruchéw powietrza, przymocowany wylacznie jednym swoim bokiem do
prostego masztu lub drzewca;

30) szyldzie semaforowym — nalezy przez to rozumie¢ szyld zamocowany pod katem prostym,
bezposrednio do plaszczyzny elewacji budynku lub budowli, mogacy posiada¢ wewnetrzne zrodto
Swiatla;

31) szyldzie wizytowkowym — nalezy przez to rozumie¢ szyld zamocowany rownolegle do ptaszczyzny
sytuowania, najczesciej zgrupowany z innymi szyldami wizytowkowymi usytuowanymi w obrebie
danej ptaszczyzny sytuowania w sposéb modutowy z uwzglednieniem jednolitych zasad, takich jak
zastosowanie barw, wymiaréw, odstepéw miedzy nimi, tta, pol ochronnych, wyréwnania lub
justowania tresci, zawierajacy dane identyfikacyjne dziatalnosci lub informacje o godzinach
otwarcia, przyjec, rejestracji;

32) tablicy kierunkowej - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonang na podktadzie ze
sztywnego 1 trwalego materiatu, w ukladzie poziomym, wolnostojacg lub umieszczong na stupie
oswietleniowym, wskazujaca lokalizacje dziatalnoéci gospodarczej oddalonej od ciagu
komunikacyjnego;

33) technice plastycznej — nalezy przez to rozumie¢ rgcznie wytwarzane informacje wizualne, takie jak:
malunek, rysunek, mozaika, sgraffito, witraz;

34) totemie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace pionowe, trwale polaczone z gruntem jedno lub
wielostronne urzadzenie reklamowe w formie stupa badz stupow, u ktérego szczytu znajduje si¢
powierzchnia ekspozycji jako logo lub logotyp jednej reklamowanej dzialalno$ci gospodarczej
z ewentualnym o$wietleniem lub pod§wietleniem $wiattem statym, zlokalizowane w promieniu 4 m
od wjazdu na teren prowadzenia dzialalnos$ci gospodarczej lub na dzialce ewidencyjnej gdzie ta
dziatalnos$¢ gospodarcza jest prowadzona;

35) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ bezposrednie wejscie lub wejscia do budynku oraz okno lub
okna wystawowe znajdujace si¢ w strefie parteru widziane bezposrednio z przestrzeni publicznej,
stuzace ekspozycji towardw lub prezentacji ustug danego lokalu uzytkowego;

36) wydarzeniu okoliczno$ciowym — nalezy przez to rozumie¢ imprezy masowe oraz inne wydarzenia
organizowane w przestrzeni publicznej, jednorazowo lub cyklicznie, takie jak: uroczystosci
panstwowe lub religijne, imprezy edukacyjne, sportowe, rekreacyjne lub kulturalne, imprezy
kierowane do okreslonej grupy odbiorcow, wystawy, targi, kiermasze, jarmarki, akcje o charakterze
spotecznym, informacyjnym, promocyjnym lub charytatywnym.

Rozdzial 2.

OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY

§6. 1. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, ich gabaryty,
standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, o ile inne
przepisy uchwaty nie stanowia inaczej:

1) w zakresie gabarytow ustala si¢ maksymalne wysokos$ci obiektow matej architektury:



2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

a) 18 m dla elementow wyposazenia obiecktow sportowych i rekreacyjnych oraz dla masztow
flagowych,

b) 3 m dla obiektéw przeznaczonych do zbiorowego gromadzenia odpadéw komunalnych,

¢) 6 m dla pozostatych obiektow malej architektury;

w zakresie gabarytdw nie okresla si¢ maksymalnej szerokosci obiektow matej architektury;

dopuszcza si¢ sytuowanie obiektow matej architektury wylacznie w sposdb nieutrudniajgcy i nie
powodujacy zagrozenia dla ruchu pieszego, rowerowego i drogowego;

zakazuje si¢ sytuowania tymczasowych obiektéw matej architektury, z wyjatkiem dopuszczenia
sytuowania tego typu obiektow matej architektury wylacznie w okreslonym miejscu organizacji
wydarzenia okoliczno$ciowego, na czas jego trwania oraz na czas jego montazu i demontazu w
okresie nie dluzszym niz trzy dni robocze przed rozpoczgciem wydarzenia okoliczno$ciowego i do
jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu;

dopuszcza sig¢ stosowanie wylacznie nastgpujacych materiatow budowlanych, z zastrzezeniem ust. 2:
a) w strefach A i B: stal ocynkowana — malowana proszkowo, zeliwo, beton, kamien naturalny,
cegla, szklo oraz drewno twarde i jego imitacje, inne niz wykonane z tworzyw sztucznych,

b) w strefach C, D, E, F: stal nierdzewna, stal ocynkowana — malowana proszkowo, zeliwo,
aluminium, szkto, beton, kamien naturalny, cegta oraz drewno twarde i jego imitacje, z wylaczeniem
tworzyw sztucznych;

dopuszcza si¢ stosowanie kolorystyki wykonania obiektow matej architektury wylgcznie w
naturalnych kolorach, ktére uzyskuje si¢ w procesie produkcyjnym uzytych materiatow
budowlanych wymienionych w ust. 1 pkt 5, z zastrzezeniem pkt 7-8 oraz ust. 2;

w strefach A i B w obrgbie ogrodka gastronomicznego przynaleznego do lokalu uzytkowego
swiadczacego ustugi gastronomiczne nakazuje si¢ stosowanie jednolitej kolorystyki zadaszenia w
odcieniach bieli, bezoéw, kremow 1 écru;

w odniesieniu do obiektow przeznaczonych do zbiorowego gromadzenia odpadéw komunalnych,
nakazuje si¢ obsadzenie tych obiektow roslinnoscia pnacg;

zakazuje si¢ stosowania na obiektach matej architektury elementdéw refleksyjnych, odblaskowych,
emitujgcych dzwigk lub $wiatto o zmiennym nate¢zeniu, o ile nie shluzg one zapewnieniu
bezpieczenstwa uzytkownikom ruchu drogowego zgodnie z przepisami odrgbnymi;

10) obiekty matej architektury powinny zosta¢ tak wkomponowane w otoczenie, aby nie przystaniaty:

detalu architektonicznego, pomnikow, tablic pamigtkowych, tablic urzgdowych oraz urzadzen
stuzacych do prezentacji informacji Systemu Informacji Miejskiej;

11) nakazuje si¢ zabezpieczenie przed utlenianiem si¢ powierzchni metalowych powlokami ochronnymi,

z wylaczeniem metali pierwotnie utlenionych oraz stali nierdzewne;.

2. Ograniczen, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 5-6 nie stosuje si¢ do elementdéw wyposazenia obiektow
sportowych i rekreacyjnych, do konteneréw na odpady komunalne oraz sezonowych dekoracji.

Rozdzial 3.
OGRODZENIA

§7. Ustala si¢ nastgpujace zasady 1 warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakos$ciowe oraz
rodzaje materialdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, o ile inne przepisy uchwaty nie stanowia

inaczej:

1)

zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen wykonanych z:
a) pelnych prefabrykowanych elementéw betonowych, zelbetowych, z wyjatkiem ogrodzen
stuzacych spetnieniu standardow jakosci srodowiska okreslonych w przepisach odrgbnych w



zakresie halasu, wibracji, zanieczyszczenia powietrza, zanieczyszczenia odpadami,
oddziatywania komunikacji, z wylaczeniem istniejacych ogrodzen cmentarzy;

b) blach, tworzyw sztucznych, tkanin, tekstyliow, folii, a takze materiatow substandardowych
takich jak: banery reklamowe, plandeki, remontowe siatki ochronne, palety, materialy
rozbiorkowe,

c) elementéw niestanowigcych integralnej czgsci przesta ogrodzenia oraz zawierajacych elementy
ostre mogace zagraza¢ bezpieczenstwu,

d) w strefie B: siatek ogrodzeniowych, paneli z siatek zgrzewanych oraz lamelowych, z wyjatkiem
ogrodzen obiektow sportowych i rekreacyjnych oraz terenéw ogrodkow dziatkowych,

e) z materialow pochodzenia roslinnego, z wytaczeniem drewna lub zieleni w postaci zywoptotow
1 krzewow.

2) dla terenéw zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen o
wysokosci nie wigkszej niz 1,8 m;

3) nie okresla si¢ pozostalych gabarytow ogrodzen;

4) zakazuje si¢ sytuowanie ogrodzen oraz szlabanow i zapdér drogowych na terenach zabudowy
mieszkaniowe] wielorodzinnej w promieniu 4 m od dojazdéw i dojs¢ do nieruchomosci, z
wylaczeniem ogrodzen:

a) o wysokosci nie wigkszej niz 1,5 m usytuowanych wzdhiz granic dziatek przynaleznych do
lokali mieszkalnych znajdujacych si¢ w parterach budynkow,

b) bezposrednio otaczajacych obiekty sportowe i rekreacyjne,

¢) na nieruchomosciach znajdujacych si¢ bezposrednio pomiedzy nieruchomosciami z
ogrodzeniami zabytkowymi, pod warunkiem, ze ogrodzenia te beda sytuowane jako kontynuacja
linii ogrodzen historycznych oraz nie beda przekraczaty gabarytow tych ogrodzen.

§8. Dopuszcza si¢ sytuowanie tymczasowych ogrodzen na nieruchomosci:

§9.

1) na ktorej wykonywane sa roboty budowlane, wylacznie na czas prowadzenia tych robot
budowlanych, z zastosowaniem do ich wykonania: blach ocynkowanych, falistych, trapezowych,
typowych siatek ogrodzeniowych i paneli lub siatek zgrzewanych, plakatow ze sztywnego materiatu,
informujacych o inwestycji budowlanej, stanowiacych przesta ogrodzenia, o tacznej powierzchni
otwordw i przeswitow wigkszej badz rownej 50% powierzchni ogrodzenia;

2) wylacznie w okreslonym miejscu organizacji wydarzenia okolicznosciowego, na czas jego trwania
oraz na czas montazu i demontazu tego ogrodzenia w okresie nie dfuzszym niz trzy dni robocze
przed rozpoczeciem wydarzenia okolicznosciowego i do jednego dnia roboczego po jego
zakonczeniu;

3) przynaleznej do lokalu uzytkowego $wiadczacego ustugi gastronomiczne o wysokosci do 1,2 m,
okalajacych ogrodki gastronomiczne.

Dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen, o ile inne przepisy uchwaty nie stanowig inaczej, wylacznie:
1) trwale zwigzanych z gruntem, z wylaczeniem ogrodzen tymczasowych;

2) wykonanych z zastosowaniem materiatbw budowlanych o dlugotrwalej odpornosci na proces
starzenia, takich jak: szkla, stopow metali, cegly, kamienia naturalnego, drewna, aluminium, betonu
architektonicznego oraz ich kompozytdéw, z zastrzezeniem § 8 pkt 1;

3) w naturalnych kolorach, ktére uzyskuje si¢ w procesie produkcyjnym uzytych materialow
budowlanych wymienionych w pkt 2, w odcieniach czerni, szarosci, brazu, czerwieni, zieleni, bezu i
bieli;

4) w jednolitej kolorystyce na catej dtugosci ogrodzenia, z zastosowaniem nie wigcej niz dwodch
koloréw wymienionych w pkt 3;



5)

w taki sposob, by ich usytuowanie nie wplywato negatywnie na warunki ruchu pieszego,
rowerowego i drogowego, w szczegdlnosci nie pogarszato wymagan widocznosci, o ktérych mowa
w przepisach odrgbnych.

Rozdzial 4.
TABLICE REKLAMOWE, URZADZENIA REKLAMOWE INNE NIZ SZYLDY

§10. 1. Dla baneréw obrotu nieruchomos$ciami ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania oraz
gabaryty, o ile inne przepisy uchwaly nie stanowig inaczej:

1)

2)

dopuszcza si¢ ich sytuowanie wylacznie na okres maksymalnie 60 dni kalendarzowych
nastepujacych po sobie i nie czgsciej niz dwa razy w roku kalendarzowym, na danej nieruchomosci;

dopuszcza si¢ wylacznie sytuowanie baneréw obrotu nieruchomosciami wytacznie takich, ktorych
wymiary s3 nie wigksze niz2 m x 4 m.

2. Dla bilbordéw ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania oraz gabaryty, o ile inne przepisy
uchwaty nie stanowia inaczej :

)

2)

3)

dopuszcza si¢ wytacznie bilbordy:

a) o wysokosci dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji nie mniejszej niz 2,0 m od poziomu
terenu,

b) o wymiarach powierzchni ekspozycji 3,0m x 4,0m lub 2,38m x 5,04m z dopuszczona tolerancjg +
5% kazdego z wymiarow,

w odniesieniu do bilbordéw wolnostojacych dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie takich bilbordow,
ktére spetniajg ponizsze wymogi:

a) sg usytuowane w odlegtosci do 12 m od krawedzi jezdni;

b) posiadaja tablice reklamowa usytuowang prostopadle do krawedzi najblizszej jezdni,

¢) catkowita wysoko$¢ urzadzenia wynosi nie wigcej niz 8 m wzgledem poziomu najblizszej
krawedzi jezdni,

w odniesieniu do bilbordéw zamocowanych na budynkach:

a) obowigzuje wkomponowanie w elewacje budynku, proporcjonalnie w stosunku do wielkosci
1 podziatow elewacji,

b) dopuszcza si¢ ich sytuowanie wylacznie w sposob niezakrywajacy w catosci lub w czgsci
elementow detalu architektonicznego, elewacji oraz okien, witryn i drzwi,

¢) dopuszcza si¢ ich sytuowanie wylacznie w sposob, ktory nie powoduje koniecznosci
wprowadzenia zmian w istniejacych detalach architektonicznych, w tym ich usuwania w catosci lub
w czescl,

d) innych niz handlowe dopuszcza si¢ lokalizacj¢ bilbordow wytacznie na $cianie szczytowej
tego budynku pod warunkiem, ze tgczna powierzchnia ekspozycji na tej $cianie nie przekroczy 12
m?, dopuszczalna tolerancja + 5% , i nie bedzie zajmowaé wigcej niz 25% powierzchni danej
$ciany szczytowej budynku.

3. Dla citylightéw ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania oraz gabaryty:

1)

2)

dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie citylightow o standardowym wymiarze powierzchni ekspozycji
tojest 1,2m x 1,8m;

w odniesieniu do citylightéw wolnostojacych dopuszcza si¢ ich sytuowanie wytacznie w odlegtosci
minimum 200 m od innego wolnostojacego citylighta lub wiaty przystankowe;j.

4. Dla ekranéw Swietlnych ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania, standardy jakosciowe oraz
gabaryty:

)

2)

maksymalna jasno$¢ ekranu, wyposazonego w urzadzenie automatycznie dostosowujace jasnosé
obrazu do jasnosci otoczenia, mierzona w odlegto$ci 1 m prostopadle do §rodka matrycy, nie moze
przekracza¢ 8000 cd/m?, a po zmroku — 350 cd/m?, przy czym dla powierzchni ekspozycji nie
wiekszych niz 3 m? wielko$¢ piksela nie moze przekracza¢ 2 mm;

w odniesieniu do ekranéw $wietlnych matych dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie takich ekranow
swietlnych matych, ktore spetniajg ponizsze wymogi:



a) sag wykonane w technologii cieklokrystaliczne;j,
b) standardowy wymiar powierzchni ekspozycji wynosi 1,2 m x 1,8 m z dopuszczong tolerancja +
5% kazdego z wymiarow;
¢) zostato zapewnione zachowanie nastepujacych odlegtosci:
- nie mniejsza niz 6 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,
- do 10 m od krawedzi jezdni,
- 50 m od innego ekranu $wietlnego badz innej formy reklamy wolnostojace;j,
- 50 m od pomnikéw, miejsc pamigci;
3) w odniesieniu do ekranéw Swietlnych duzych dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie takich ekranow
swietlnych duzych, ktore spelniaja ponizsze wymogi, z zastrzezeniem § 23 ust. 2 pkt 2:
a) zostaly wykonane z diod elektroluminescencyjnych w technologii Surface Mounted Device
(SMD),
b) standardowy wymiar powierzchni ekspozycji nie przekracza - 6 m x 3m z dopuszczona tolerancja
+ 5% kazdego z wymiarow,
¢) zostata zachowana minimalna odlegto$¢ 50 m od pomnikéw, miejsc pamigci.

5. Dla gablot ekspozycyjnych ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania, standardy jako$ciowe
oraz gabaryty:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie gablot ekspozycyjnych wylacznie dla lokalu uzytkowego posiadajacego
bezposrednie wejScie z zewnatrz budynku, zamiast stojaka reklamowego typu potykacz, w sposob
powodujacy spetnienie nizej okreslonych wymogow:
a) o maksymalnej wysokoS$ci 75 cm, maksymalnej szerokosci 75 cm i maksymalnej glgbokosci 5 cm,
b) z obudowa w odcieniu szarosci wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej
powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na ktérym jest umieszczona,
¢) w catosci w odleglosci nie wigkszej niz 0,1 m od powierzchni sytuowania, bezposrednio
przy wejsciu do budynku,
d) odlegtos¢ od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji reklamy nie moze by¢
mnigjsza niz 1,00 m;
2) gabloty, o ktorych mowa w pkt 1, moga byé sytuowane odrebnie dla kazdego z lokali uzytkowych
posiadajacych bezposrednie wejscie z zewnatrz budynku.

6. Dla masztéw flagowych ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania oraz gabaryty:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie takich masztéw flagowych, ktore spetniajg ponizsze wymogi:
a) o maksymalnej wysokos$ci 7 m,
b) o wymiarach flagi maksymalnie 1,5 m x 3,5 m w uktadzie pionowym,
c) sg usytuowane w odleglosci od granicy dziatki ewidencyjnej nie mniejszej niz 3,5 m;
2) dopuszcza si¢ lokalizacje na jednej dziatce ewidencyjnej wylacznie jednego masztu badz grupy trzech
masztow.

7. Dla murali reklamowych ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania — dopuszcza si¢
wkomponowanie w malowidlo wylacznie takiej tresci przekazu reklamowego, ktora zajmuje do 30%
powierzchni catego muralu.

8. Dla pylonéw ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki ich sytuowania oraz gabaryty:

1) dopuszcza si¢ ich sytuowanie wylacznie w odlegtosci nie mniejszej niz 5 m od skrajnych punktow styku z
pasem drogowym nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia;

2) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie takich pylonow, ktéorych maksymalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej
niz 2/5 wysokosci pylonu;

3) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie takich pylondw, ktorych maksymalna wysoko$¢ wynosi 8 m.

9. Dla pylonéw cenowych ustala si¢ nastepujace zasady i warunki ich sytuowania oraz gabaryty:

1) dopuszcza si¢ ich sytuowanie wyltacznie na nieruchomosciach, na ktérych prowadzone sa stacje paliw lub
w pasie drogowym bezposrednio przed taka nieruchomoscia,

2) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie takich pylonéw cenowych, ktorych maksymalna wysoko$¢ wynosi
8m.

10. Dla pylonéw wizytowkowych ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania, standardy jakosciowe
oraz gabaryty:



1) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie takich pylonow wizytéwkowych, ktéorych wymiar powierzchni
ekspozycji jest nie wigkszy niz 1,2 m x 1,8 m;

2) dopuszcza si¢ o$wietlenie lub pod$wietlenie, z zachowaniem zasad o ktérych mowa w §12 pkt 4 1 §13 pkt
1

3) dopuszcza si¢ sytuowanie z obudowa w odcieniu szarosci wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o
naturalnej powierzchni metali.

11. Dla siatek reklamowych ustala si¢ nastepujace zasady i warunki ich sytuowania:
1) dopuszcza si¢ reklam¢ wytacznie na nie wigcej niz 30% powierzchni siatki reklamowej ostaniajacej
rusztowanie sluzace do prowadzenia robot budowlanych na elewacji budynku;

2) reklama moze by¢ eksponowana tylko przez okres faktycznego wykonywania robot budowlanych na
budynku, o ktérym mowa w pkt 1, jednak nie dtuzszy niz 12 miesi¢cy i nie czesciej niz raz na 10 lat.

12. Dla shupéw reklamowych ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki ich sytuowania oraz gabaryty:
1) dopuszcza si¢ ich sytuowanie wylacznie w ramach przestrzeni publicznej, takiej jak plac lub ulica;

2) dopuszcza si¢ sytuowanie wytgcznie stupow reklamowych o srednicy do 1,55 m, nie liczac podstawy
i zwienczenia stupa oraz maksymalnej wysokosci powierzchni ekspozycji reklamy do 3,5 m i1 o
wysokosci stupa nie wiekszej niz 4 m;

3) zakazuje si¢ ich o$wietlania lub pod$wietlania.

13. Dla stojakéw reklamowych typu potykacz ustala si¢ nastepujace zasady i warunki ich sytuowania,
gabaryty oraz rodzaje materiatéw budowlanych z jakich moga by¢ wykonane:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie stojaka reklamowego zamiast gabloty ekspozycyjnej, odrebnego dla
kazdego lokalu uzytkowego posiadajacego bezposrednie wejscie z zewnatrz budynku;

2) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie stojakoéw reklamowych o wymiarach nieprzekraczajacych 1,0
mx 0,7 m;

3) dopuszcza si¢ wykonanie stojakow reklamowych wytacznie z elementow drewnianych lub z pretow
gietych (metaloplastyki).

14. Dla tablic kierunkowych ustala si¢ nastgpujace gabaryty— dopuszcza si¢ sytuowanie wytgcznie tablic
kierunkowych o wymiarach nie przekraczajgcych 0,6 m x 1,0 m.

15. Dla totemdw ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania oraz gabaryty:

1) dopuszcza si¢ ich sytuowanie wylgcznie przy wjezdzie z drogi publicznej w granicach
nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest reklamowana dzialalno$¢ gospodarcza;

2) dopuszcza sig¢ ich sytuowanie wylacznie w sposdb powodujacy spetnienie nizej okreslonych
Wymogow:
a) w odleglosci nie mniejszej niz 10 m od skrajnych punktow styku z pasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,
b) o maksymalnej wysokosci 8 m,
¢) w minimalnej odlegtosci 10 m od budynkéw usytuowanych po tej samej stronie drogi co totem;
d) w odlegtosci nie mniejszej niz 300,0 m pomigdzy totemami i innymi wolnostojacymi reklamami.

§ 11. 1.W odniesieniu do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, o ile inne przepisy
uchwaly nie stanowig inaczej, zakazuje si¢:
1) montowania przy tablicach reklamowych lub urzadzeniach reklamowych innych niz szyldy elemen-
tow konstrukcyjnych w postaci podestow;

2) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
a) na terenach wod powierzchniowych i urzadzeniach melioracji wodnych,
b) na urzadzeniach bezpieczenstwa ruchu drogowego lub w sposob przystaniajacy ich widocznosc,
¢) na dachach obiektow budowlanych, kominach, attykach i okapach dachow, za wyjatkiem liter
przestrzennych, log przestrzennych, logotypdéw przestrzennych i neonow,
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3)

4)

5)
6)

7)

8)

9)

d) w formie banerow reklamowych, z wyjatkiem banerow stanowigcych powierzchnie ekspozycji
w gablotach ekspozycyjnych, citylightach, billboardach lub na stupach reklamowych,

e) na ogrodzeniach, z wylaczeniem tablicy wizytowkowej sytuowanej na nieazurowych fragmen-
tach tych ogrodzen, przy wejsciu prowadzacym do danej nieruchomosci,

f) na balustradach balkonéw i tarasow, rurach spustowych, wykuszach, murach i konstrukcjach
oporowych,

g) na obiektach i urzadzeniach infrastruktury technicznej, z wyjatkiem tablic kierunkowych,

h) na toaletach miejskich,

1) na mostach, wiaduktach, przepustach i ktadkach,

j) W pasie dzielacym jezdnie oraz na barierkach oddzielajacych jezdnie, przystanki lub przystanki
od jezdni

k) w miejscach sktadowania i segregacji odpadow,

1) na obiektach przyrody ozywionej;

sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w odleglosci mniejszej niz 0,5 m od tablic
z numerami porzagdkowymi nieruchomosci oraz nazwami ulic;

sytuowania tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w sposob zawezajacy chodniki, ciggi
piesze 1 $ciezki rowerowe do szeroko$ci mnigjszej niz 2 m;

sytuowania muralu reklamowego na $cianach licowanych ceramikg lub drewnem:;

sytuowania bilbordow na budowlach;

przestaniania otwordéw okiennych lub drzwiowych, przeszklen oraz detali architektonicznych,
urzadzen stuzacych do prezentacji informacji Systemu Informacji Miejskiej, z wylgczeniem reklam
wykonanych w postaci neonéw badz liter przestrzennych, log przestrzennych lub logotypow

przestrzennych;

zastaniania obiektow o znaczeniu spoleczno-kulturowym, w tym: pomnikow, rzezb, tablic
pamiatkowych;

umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, z wylaczeniem tablic
kierunkowych, w strefie o promieniu 20 m od pomnikéw przyrody, zgodnie z przepisami odrebnymi;

10) umieszczania reklam mobilnych;

11) umieszczania citylightow na $Scianach;

12) podejmowania dziatan reklamowych polegajacych na umieszczaniu tablic reklamowych 1 urzadzen

reklamowych innych niz szyldy, po wewnetrznej stronie okien i witryn, z wyjatkiem:

a) menu lokali gastronomicznych,

b) informacji o wystawach czasowych w galeriach sztuki, repertuarow oper, teatréw, sal
koncertowych i kin,

c) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, stanowiacych towar lub
element kompozycji wraz z towarem wystawionym w oknie lub witrynie.

2. Ograniczenia, o ktorych mowa w § 11 ust. 1 pkt 2 lit. e i f nie dotycza sytuowania baner6w obrotu
nieruchomosci.

3. Ograniczenia, o ktorych mowa w § 11 ust. 1 pkt 2 lit. e nie dotycza sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych na ogrodzeniach tymczasowych, o ktorych mowa w § 8 pkt 1 -2 uchwaty.

4. Ograniczenia, o ktorych mowa w § 11 ust. 1 pkt 2 lit. d-i nie dotycza sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, zwigzanych bezposrednio z wydarzeniem okoliczno$ciowym, w okre§lonym miejscu
organizacji tego wydarzenia okolicznosciowego, na czas jego trwania oraz na czas jego montazu i
demontazu nie dtuzszy niz trzy dni robocze przed rozpoczeciem wydarzenia okoliczno$ciowego i do jednego
dnia roboczego po jego zakonczeniu;
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§ 12. Okresla si¢ nastepujace nakazy dotyczace tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, innych niz
szyldy, o ile inne przepisy uchwaly nie stanowia inaczej:

D

2)

3)

4)

5)

6)

obowigzuje sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zgodnie z podziatami
architektonicznymi obiektu budowlanego, z wysrodkowaniem wzgledem: otworéw okiennych lub
drzwiowych albo krawedzi elewacji albo detalu architektonicznego albo osi kompozycyjnych
elewacji;

dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy,
wylacznie w formie neondéw badz liter przestrzennych, log przestrzennych Iub logotypow
przestrzennych:

a) na elewacji wykonanej z materialow szlachetnych — mocowanych w sposob nienaruszajacy tych
materiatow ( na kotkach dystansowych lub podkonstrukcjach mocowanych w fugach pomiedzy

ceglami),

b) nad otworami okiennymi lub drzwiowymi zwieficzonymi tukami lub detalem architektonicznym;

obowiazuje ukrycie elementow konstrukcyjnych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
takich jak teowniki, ceowniki, ptaskowniki, listwy mocujace, poprzez ich okrycie w obudowie lub
wkomponowanie w obiekt, z wylaczeniem elementéw konstrukcyjnych o wartosciach kulturowych
oraz nawigzujacych do historycznego charakteru otoczenia, takich jak elementy gigte, kute, zeliwne
lub nitowane;

przy oswietlaniu lub pod$wietlaniu tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych obowigzuje
stosowanie o$wietlenia o stalej intensywnosci i barwie biatej;

zachowanie pola ochronnego o wielko$ci nie mniejszej niz 15% wysokosci tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego;

dopuszcza sie stosowanie materiatow budowlanych wylacznie takich jak: szkto, kamien, beton,
tworzywa sztuczne, tkaniny, drewno, metale, i ich kompozyty.

§ 13. Okresla si¢ nastgpujace warunki dotyczace sytuowania poszczegolnych rodzajow tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych innych niz szyldy, o ile inne przepisy Uchwaty nie stanowig inaczej:

1)

2)

3)

dopuszcza si¢ o$wietlenie lub pod$wietlenie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
wykonanie ich z neonéw, pod warunkiem ukrycia instalacji zasilajacej w energi¢ elektryczng oraz
zamaskowania kabli i elementdow mocujacych;

sytuowanie log i logotypow w obrebie ogrodka gastronomicznego przynaleznego do lokalu
uzytkowego $wiadczacego ustugi gastronomiczne w nastgpujgcy sposob:

a) w strefach A, B i F dopuszcza si¢ wylacznie na lambrekinach zadaszenia o wysoko$ci znakow
nie wigkszej niz 0,20 m;

b) w pozostatych strefach dopuszcza si¢ ich sytuowanie wylgcznie na nie wigcej niz 50 %
powierzchni catkowitej zadaszenia;

dopuszcza si¢ sytuowanie ekranu $wietlnego duzego na elewacji obiektow sportowych wylacznie w
strefie E.

Rozdzial 5.
SZYLDY

§14. 1. Ustala si¢ nastepujacg liczbe szyldow oraz zasady ich sytuowania, na danej nieruchomosci, przez
kazdy podmiot prowadzacy na niej dziatalno$é, o ile inne przepisy uchwaty nie stanowig inaczej:

1)

w strefach A, B i C obowiazuja nastepujace ustalenia pozwalajace na zamontowanie
poszczegblnych z nizej wymienionych rodzajow szyldow:

a) dopuszcza sie jeden szyld zamontowany réwnolegle do elewacji dla kazdego lokalu

uzytkowego posiadajacego bezposrednie wejscie z zewnatrz budynku zamiast szyldu

zamontowanego po wewngtrznej stronie witryny,
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2)

b) dopuszcza si¢ jeden dodatkowy szyld zamontowany rownolegle do elewacji w formie liter
przestrzennych, log przestrzennych, logotypéw przestrzennych, w ramach jednego budynku pod
warunkiem, ze budynek ten posiada wigcej niz dwie kondygnacje nadziemne,

¢) dopuszcza sie wylacznie jeden szyld semaforowy dla kazdego lokalu uzytkowego
posiadajacego bezposrednie wejscie z zewnatrz budynku,

d) dopuszcza sie jeden szyld zamontowany po wewnetrznej stronie witryny w formie liter
przestrzennych, log przestrzennych, logotypéw przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla
sytuowanych na przeszkleniu w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, o tgcznej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wickszej niz 20% powierzchni przeszklen, dla
kazdego lokalu uzytkowego posiadajacego bezposrednie wejscie z zewnatrz budynku, zamiast
szyldu zamontowanego rownolegle do elewacji,

e) dopuszcza si¢ jeden dodatkowy szyld zamontowany po wewnetrznej stronie kazdej z witryn w
formie logotypoéw sytuowanych na przeszkleniu w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym,
o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 20% powierzchni przeszklen,

f) dopuszcza si¢ jeden dodatkowy szyld zamontowany po wewnetrznej stronie witryny w formie liter
przestrzennych, log przestrzennych, logotypow przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tla
sytuowanych na przeszkleniu w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, o tacznej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 20% powierzchni przeszklen, pod
warunkiem usytuowania go na innej elewacji niz szyld wymieniony w lit. d, dla kazdego lokalu
uzytkowego posiadajacego witryny na co najmniej dwoch roznych elewacjach tego samego
budynku,

g) dopuszcza sie jeden szyld wizytowkowy przy kazdym wejsciu do budynku dla kazdego
podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza w lokalu uzytkowym, ktory nie posiada
bezposredniego wejscia z zewnatrz,

h)dopuszcza sie jeden szyld wizytdwkowy przy przejSciu prowadzacym do lokalu
uzytkowego dla kazdego lokalu uzytkowego, do ktorego wejscie nie znajduje si¢ od strony
ulicy, taki jak szyld flankujacy przej$cie bramne prowadzace do podworka,

1) dopuszcza si¢ wylacznie jeden pylon wizytdwkowy przy gléwnym wejsciu do budynku
znajdujacym si¢ od strony ulicy badz placu, wylacznie w sytuacji gdy budynek nie jest
zlokalizowany bezposrednio  przy chodniku;

w strefach D, E i F obowiazuja nastepujace ustalenia pozwalajace na zamontowanie poszczegolnych
z nizej wymienionych rodzajow szyldow:
a)_dopuszcza sie jeden szyld zamontowany rownolegle do elewacji dla kazdego lokalu uzytkowego
posiadajacego bezposrednie wejscie z zewnatrz budynku,
b) _dopuszcza sie jeden dodatkowy szyld zamontowany réwnolegle do elewacji w formie liter
przestrzennych, log przestrzennych, logotypoéw przestrzennych, w ramach jednego budynku ,
c) dopuszcza si¢  jeden szyld semaforowy dla kazdego lokalu uzytkowego posiadajacego
bezposrednie  wejscie z zewnatrz budynku,
d) dopuszcza si¢ jeden dodatkowy szyld semaforowy, pod warunkiem usytuowania go na innej
elewacji niz szyld wymieniony w lit. ¢, dla kazdego lokalu uzytkowego posiadajacego witryny na
co najmniej dwodch roznych elewacjach tego samego budynku lub co najmniej dwa czynne
i udostepnione publicznie wejicia z zewnatrz,

dopuszcza sie jeden szyld zamontowany po wewnetrzne] stronie witryny w formie liter
przestrzennych, log przestrzennych, logotypdéw przestrzennych lub plaskich znakow bez tla
sytuowanych na przeszkleniu w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, dla kazdego
lokalu uzytkowego posiadajgcego bezposrednie wejscie z zewnatrz budynku,
f) dopuszcza si¢ jeden dodatkowy szyld zamontowany po wewnetrznej stronie kazdej z witryn w
formie logotypow sytuowanych na przeszkleniu w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym,
o0 facznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 50% powierzchni przeszklen,
g) dopuszcza si¢ jeden dodatkowy szyld zamontowany po wewnetrznej stronie witryny w formie
liter przestrzennych, log przestrzennych , logotypéw przestrzennych lub ptaskich znakow bez tia
sytuowanych na przeszkleniu w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, pod warunkiem
usytuowania go na innej elewacji niz szyld wymieniony w lit. e, dla kazdego lokalu uzytkowego
posiadajacego witryny na co najmniej dwoch roznych elewacjach tego samego budynku,
h) dopuszcza si¢ jeden szyld wizytdwkowy przy kazdym wejsciu do budynku dla kazdego podmiotu
prowadzacego dziatalnos¢ gospodarcza w lokalu uzytkowym, ktéry nie posiada bezposredniego
wejscia z zewnatrz,
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1) dopuszcza sie jeden szyld wizytdwkowy przy przej$ciu prowadzacym do lokalu uzytkowego dla

kazdego lokalu uzytkowego, do ktérego wejscie nie znajduje si¢ od strony ulicy, taki jak szyld

flankujacy przejscie bramne prowadzace do podworka,

j) dopuszcza si¢ jeden dodatkowy szyld wizytowkowy na nieazurowych fragmentach ogrodzenia

zamontowany na tablicy wizytowkowej dla kazdego lokalu uzytkowego w budynku, ktdrego wejscie
jest oddalone od ulicy,

k) dopuszcza sie jeden pylon wizytdwkowy przy gtownym wejsciu do budynku znajdujacym sie od
strony ulicy badz placu, wylacznie w sytuacji gdy budynek nie jest zlokalizowany bezposrednio

przy chodniku,

1) dopuszcza sie wylacznie jeden szyld flagowy dla kazdego lokalu uzytkowego posiadajacego
bezposrednie wejscie z zewnatrz budynku, zamiast szyldu semaforowego;

2. Ustala si¢ gabaryty dla wymienionych w ust. 1 pkt. 1 szyldow, sytuowanych w granicach stref A, BiC, o
ile inne przepisy uchwaty nie stanowia inaczej:
1) szyldow zamontowanych réwnolegle do elewacji w formie:
a) kasetonu — dopuszcza si¢ wylacznie :
- grubos$¢ nie wieksza niz 0,15 m,
- wysokos¢ nie wigkszg niz 0,7 m,
b) liter przestrzennych, log przestrzennych, logotypow przestrzennych lub neonu — dopuszcza sig
wylacznie:
- grubo$¢ od 0,02 m do 0,15 m,
- wysokos¢ nie wigkszg niz 0,7 m,
¢) liter przestrzennych sytuowanych w nad$§wietlu funkcjonujacego wejscia do budynku — dopuszcza
si¢ wylacznie o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m;

2) szyld semaforowy dopuszcza si¢ wylacznie w formie:

a) tablicy:
- 0 powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 grubosci nie wiekszej niz 0,03 m,

b) kutych znakoéw bez tla:
- 0 powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 wysokosci szyldu nie wiekszej niz 1 m,

¢) neonu — o powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,

3. Ustala si¢ gabaryty dla wymienionych w ust. 1 pkt. 2 szyldow, sytuowanych w granicach stref D, Ei F, o
ile inne przepisy uchwaty nie stanowia inaczej:
1) szyld zamontowany réwnolegle do elewacji w formie:
a) kasetonu — dopuszcza si¢ wytacznie :
- grubos$¢ nie wieksza niz 0,30 m,
- wysokos¢ nie wigkszg niz 1,5 m,
b) liter przestrzennych, log przestrzennych, logotypéw przestrzennych lub neonu— dopuszcza sig¢
wylacznie :
- grubos$¢ nie wieksza niz 0,30 m,
- wysokos$¢ nie wigksza niz 1,5 m
¢) liter przestrzennych sytuowanych w nadswietlu funkcjonujacego wejscia do budynku— dopuszcza
si¢ wylacznie :
- grubos¢ nie wigksza niz 0,30 m,
- wysokos$¢ sytuowania dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji nie mniejsza niz 2,5
m od poziomu terenu;
d) tablicy pelnej Iub z wycigtymi znakami w kontrze— dopuszcza si¢ wylacznie :
- grubos$¢ nie wigksza niz 0,03 m,
- wysokos¢ nie wieksza niz 1,5 m,

2) szyld flagowy — dopuszcza si¢ wytacznie w formie flagi na wysiggniku o szerokosci 1 dlugosci flagi
nie wigkszej niz 1 m;
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3)

szyld semaforowy dopuszcza si¢ wytacznie w formie:

a) tablicy:
- 0 powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 grubosci nie wiekszej niz 0,03 m,

b) kutych znakéw bez tla:
- 0 powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 0,7 m?2,
- 0 wysokosci szyldu nie wigkszej niz 1 m,

c) kasetonu:
- 0 powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 0,5 m?,
- 0 wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 grubosci nie wiekszej niz 0,03 m,

d) neonu — o powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?;

4. Obowiazuja nastepujace warunki sytuowania szyldow wymienionych w ust. 1:

1)

2)

3)

zachowanie pola ochronnego o wielko$ci nie mniejszej niz 15% wysokosci szyldu, dla szyldow
zamontowanych w uktadzie poziomym oraz o wielko$ci nie mniejszej niz 15% szerokosci szyldu dla
szyldow zamontowanych w uktadzie pionowym, z wytaczeniem szyldow:

a) wykonanych z gietych lamp neonowych,

b) usytuowanych w nadswietlu wejscia do lokalu uzytkowego, badz budynku gdzie

ten lokal si¢ znajduje,

¢) usytuowanych modutowo, w zakresie odlegtosci pomigdzy krawedziami tych szyldow.

dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow wylacznie w sposob niezakldcajacy odczytania znakdw
drogowych, urzadzen stuzacych do prezentacji informacji Systemu Informacji Miejskiej, a takze w
sposob nieprzestaniajacy otwordow okiennych lub drzwiowych, przeszklen oraz detali
architektonicznych, pomnikoéw, tablic pamiatkowych, posagéw, figur, fontann, innych tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych, z wylaczeniem szyldéw wykonanych w postaci neondw
badz liter przestrzennych, log przestrzennych lub logotypow przestrzennych;

w odniesieniu do nastgpujacych szyldow:
a) zamontowanych réwnolegle do elewacji, z zastrzezeniem lit. b) oraz z
wylaczeniem liter przestrzennych sytuowanych w nadswietlu funkcjonujacego
wejscia do budynku — dopuszcza si¢ ich sytuowanie wytacznie po spetnieniu nastepujacych
Wymogow:
- nad witryna,
- szerokosc¢ szyldu musi odpowiadaé szerokos$ci otworu okiennego lub
drzwiowego lub rozpietosci kilku otwordw okiennych lub
drzwiowych, w ich osi symetrii, z dopuszczeniem uwzglgdnienia szerokosci
opasek wokot tych otworow;
b) zamontowanych réwnolegle do elewacji w formie liter przestrzennych, log
przestrzennych, logotypow przestrzennych — dopuszcza si¢ ich sytuowanie wylgcznie po
spelnieniu nastepujacych wymogow:
- nad witryna,
- na dachu,
- bez tla Iub dla ktérego tlo stanowi wytacznie i bezposrednio elewacja lub dach
budynku lub budowli;
¢) zamontowanych rownolegle do elewacji w formie liter przestrzennych, log
przestrzennych, logotypow przestrzennych sytuowanych w nad§wietlu funkcjonujacego
wejscia do budynku dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie na wysoko$ci nie mniejszej niz
2,5 m liczac od poziomu terenu do poziomu dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji;
d) flagowych :
- dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie na wysoko$ci nie mniejszej niz 2,5 m
liczac od poziomu terenu do poziomu dolnej krawedzi powierzchni
ekspozycji;
- dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w odleglosci nie wickszej niz 2 m od miejsca
zamocowania do najdalej wysunig¢tego punktu szyldu, z uwzglednieniem masztu,
drzewca lub wysiggnika,

15



- w bezposrednim sgsiedztwie otworu okiennego lub drzwiowego lokalu
uzytkowego,

- w narozniku budynku dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie wtedy, gdy lokal
uzytkowy posiada witryny z obu stron tego naroznika;

e) semaforowych:

- dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie na wysoko$ci nie mniejszej niz 2,5 m
liczac od poziomu terenu do poziomu dolnej krawedzi powierzchni

ekspozycji;

- dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w odleglosci nie wigkszej niz 1,2 m od
miejsca zamocowania do najdalej wysunigtego punktu szyldu, z uwzglednieniem
wysiegnika,

-w odlegto$ci nie mniejszej niz 3 m pomig¢dzy szyldami semaforowymi
znajdujagcymi si¢ na tym samym budynku, z wytaczeniem flag na

wysiegnikach zabytkowych,

- w bezposrednim sgsiedztwie otworu okiennego lub drzwiowego lokalu
uzytkowego,

- w narozniku budynku dopuszcza si¢ ich sytuowanie wytacznie wtedy, gdy lokal
uzytkowy posiada witryny z obu stron tego naroznika;

f) wizytdowkowych — ustala si¢ ich sytuowanie:

- tylko w formacie drobnym,

- przy wejsciu do budynku w strefie parteru lub innej kondygnacji, na ktorej
znajduje si¢ wejscie do lokalu uzytkowego z zewnatrz,

- na pylonie wizytowkowym,

- na nieazurowych fragmentach ogrodzenia.

DZIAL 11
USTALENIA SZCZEGOLOWE
Rozdzial 1.
Ustalenia szczegolowe dla zabytkéw nieruchomych

§15. W odniesieniu do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, dla zabytkowych
obszaro6w 1 nieruchomosci wpisanych do rejestru zabytkéw i1 ich otoczenia oraz innych zabytkow
nieruchomych znajdujacych si¢ w gminnej ewidencji zabytkow stosuje si¢:

1) dla obiektow wpisanych do rejestru zabytkow i ich otoczenia - ustalenia jak dla strefy B, zawarte w

§17 uchwaty;

2) dla obszarow wpisanych do rejestru zabytkow, z zastrzezeniem pkt 1 oraz obiektow znajdujacych sig
w gminnej ewidencji zabytkow - ustalenia jak dla strefy C, zawarte w §19 niniejszej Uchwaly.

Rozdzial 2.
Ustalenia szczeg6lowe dla strefy A

§16. 1. W granicach strefy A dopuszcza si¢ nastepujace rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
innych niz szyldy, z uwzglednieniem postanowien Dziatu I Rozdziat 1 i Rozdziat 4, w tym § 5, § 10, § 11, §
12, § 13, oraz dalszych postanowien niniejszego rozdziatu:
baner obrotu nieruchomosciami;

1)

2)

3)

4)

citylight

a) zamontowany w wiacie przystankowej;
b) wolnostojacy;

ekran $wietlny maly;

gablota ekspozycyjna;
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5)

stojak reklamowy typu potykacz.

2. W granicach strefy A dopuszcza si¢ rowniez inne, wymienione w niniejszym ustepie, rodzaje tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, spelniajacych wymogi okreslone w Dziale I
Rozdziat 1 i Rozdziat 4, w tym w § 5, § 10, § 11, § 12, § 13 oraz wymogi, okreslone ponizej odrgbnie dla
kazdego z nich:

1)

2)

pylon - dopuszcza si¢ jego sytuowanie wylacznie:

a) w promieniu 4 m od wjazdu z drogi publicznej w granicach nieruchomosci, na ktdrej prowadzona
jest reklamowana dziatalno$¢ gospodarcza,

b) w minimalnej odlegtosci 30 m od budynkow usytuowanych po tej samej stronie drogi co pylon,
¢) w odleglosci nie mniejszej niz 500,0 m pomiedzy pylonami i innymi wolnostojacymi reklamami;

tablica kierunkowa:

a) dopuszcza si¢ jej lokalizowanie na stupach oswietleniowych, jak rowniez

b) dopuszcza si¢ wolnostojace tablice posadowione na stupach, wylacznie dla podmiotow
gospodarczych nie znajdujacych si¢ bezposrednio przy publicznych ciggach komunikacyjnych.

Rozdzial 3.
Ustalenia szczegolowe dla strefy B

§17. W granicach strefy B dopuszcza si¢ nastgpujace rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
innych niz szyldy, z uwzglednieniem postanowien Dziatu I Rozdzial 1 i Rozdziat 4, w tym § 5, § 10, § 11, §
12, § 13, oraz dalszych postanowien niniejszego rozdziatu, o ile § 18 ust. 1 nie stanowi inaczej:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

7)

baner sprzedazy nieruchomosci;

citylight zamontowany w wiacie przystankowej;
ekran $wietlny maly;

gablota ekspozycyjna;

mural reklamowy;

stlup reklamowys;

stojak reklamowy typu potykacz.

§ 18. 1. Dla wolnostojacych obiektéw handlowych o powierzchni sprzedazy od 400 m? do 2000 m?
zlokalizowanych w granicach strefy B, poza ustaleniami wynikajagcymi z § 17, okresla si¢ nastgpujace
zasady 1 warunki sytuowania dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z
uwzglednieniem postanowien Dziatu I Rozdziat 1 i Rozdziatl 4, w tym § 5, § 10, § 11, § 12, § 13, oraz
dalszych postanowien niniejszego rozdziatu:

1)

2)

3)

w odniesieniu do bilbordéw dopuszcza si¢ wyltacznie bilbordy:

a) zamocowane na budynkach,

b) o wysokosci dolnej powierzchni ekspozycji nie mniejszej niz 0,5 m od poziomu terenu,

¢) o lacznej powierzchni ekspozycji reklamy w ramach danego obiektu handlowego, nie
przekraczajacej 12 m? z dopuszczalng tolerancja + 5%;

w odniesieniu do pylonéw dopuszcza si¢ wytacznie pylony:

a) usytuowane w minimalnej odlegtosci 20 m od budynkow oraz w odleglosci nie mniejszej niz
100m pomiedzy innymi pylonami i innymi wolnostojacymi reklamami,

b) o maksymalnej wysokos$ci 6 m;

) zamiast totemow;

w odniesieniu do toteméw dopuszcza si¢ wylacznie totemy:
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a) usytuowane w minimalnej odleglosci 20 m od budynkéw oraz w odleglosci nie mniejszej niz
100m pomigdzy innymi totemami i innymi wolnostojacymi reklamami,

b) o maksymalnej wysokosci 6 m;

¢) zamiast pylonow.

2. Dla wolnostojacych obiektow handlowych o powierzchni sprzedazy od 400 m?> do 2000 m?
zlokalizowanych w granicach strefy B, ustala si¢, z uwzglednieniem postanowien Dziatu I Rozdziat 1 i
Rozdziat 5, w tym § 5, § 14 ust. 4, nastepujace zasady i warunki sytuowania, gabaryty oraz liczbe szyldow -
dwa szyldy w formie liter przestrzennych lub log przestrzennych lub logotypu przestrzennego lub
neonu spelniajacych nastgpujace warunki:

a) o grubosci nie wigkszej niz 0,30 m,

b) o wysokosci nie wigkszej niz 2 m.

Rozdzial 4.
Ustalenia szczegélowe dla strefy C

§19. 1. W granicach strefy C dopuszcza si¢ nastepujace rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
innych niz szyldy, z uwzglednieniem postanowien Dziatu I Rozdziat 1 i Rozdziat 4, w tym § 5, § 10, § 11, §
12, § 13, oraz dalszych postanowien niniejszego rozdziatu, o ile § 20 ust. 1 nie stanowi inaczej:

1) baner sprzedazy nieruchomosci;

2) citylight zamontowany w wiacie przystankowej;
3) ekran Swietlny maly;

4) gablota ekspozycyjna;

5) mural reklamowy;

6) shlup reklamowys;

7) stojak reklamowy typu potykacz.

2. W granicach strefy C dopuszcza si¢ rOwniez inne, wymienione w niniejszym ustepie, rodzaje tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, spetniajacych wymogi okreslone w Dziale 1
Rozdzial 1 i Rozdzial 4, w tym w § 5, § 10, § 11, § 12, § 13, oraz wymogi okreslone ponizej odrebnie dla
kazdego z nich:
1) pylon - dopuszcza si¢ jego sytuowanie wylacznie:

a) w minimalnej odlegtosci 6 m od budynkoéw usytuowanych po tej samej stronie drogi co pylon,

b) w odleglosci nie mniejszej niz 200,0 m pomiedzy innymi pylonami i innymi wolnostojacymi

reklamami;

2) tablica Kierunkowa:
a) dopuszcza si¢ jej lokalizowanie na stupach o$wietleniowych, jak rowniez
b) dopuszcza si¢ wolnostojace tablice posadowione na stupach, wylacznie dla podmiotow
gospodarczych nie znajdujacych si¢ bezposrednio przy publicznych ciggach komunikacyjnych,
¢) dopuszcza si¢ ich sytuowanie wylgcznie w odleglosci nie wickszej niz 100 m od podmiotu
gospodarczego, ktérego reklama dotyczy.

§20. 1. Dla wolnostojacych obiektéw handlowych o powierzchni sprzedazy od 400 m? do 2000 m?
zlokalizowanych w granicach strefy C, poza ustaleniami wynikajacymi z § 19, dopuszcza si¢ nastgpujace
zasady i warunki sytuowania dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z
uwzglednieniem postanowien Dzialu I Rozdziat 1 i Rozdziat 4, w tym § 5, § 10, § 11, § 12, § 13, oraz
dalszych postanowien niniejszego rozdziatu:
1) w odniesieniu do bilbordéw dopuszcza si¢ wylacznie bilbordy:
a) zamocowane na budynkach,
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b) o I3acznej powierzchni ekspozycji reklamy w ramach danego obiektu handlowego, nie
przekraczajacej 12 m? z dopuszczalng tolerancja + 5%;

2) w odniesieniu do pylonoéw dopuszcza si¢ wytacznie pylony:
a) usytuowane w minimalnej odlegltosci 10 m od budynkow oraz w odleglosci nie mnigjszej niz
200m pomiedzy innymi pylonami i innymi wolnostojacymi reklamami,
b) o maksymalnej wysokos$ci 7 m;
) zamiast totemow.

3) w odniesieniu do toteméw dopuszcza si¢ wytacznie totemy:
a) usytuowane w minimalnej odleglosci 10 m od budynkéw oraz w odleglosci nie mniejszej niz
200m pomiedzy innymi totemami i innymi wolnostojacymi reklamami,
b) o maksymalnej wysokosci 7 m;
¢) zamiast pylonow.

2. Dla wolnostojacych obiektow handlowych o powierzchni sprzedazy od 400 m? do 2000 m?’
zlokalizowanych w granicach strefy C, ustala si¢, z uwzglgdnieniem postanowien Dzialu I Rozdziat 1 i
Rozdziat 5, w tym § 5, § 14 ust. 4, nastepujace zasady i warunki sytuowania, gabaryty oraz liczbe szyldow -
dwa szyldy w formie liter przestrzennych lub log przestrzennych lub logotypu przestrzennego, neonu
lub kasetonu spetniajacych nastepujace warunki:

a) o grubosci nie wiekszej niz 0,30 m,

b) o wysokosci nie wigkszej niz 2 m.

Rozdzial 5.
Ustalenia szczegolowe dla strefy D

§21. 1. W granicach strefy D dopuszcza si¢ nastgpujace rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
innych niz szyldy, z uwzglgdnieniem postanowien Dziatu I Rozdziat 1 i Rozdziat 4, w tym § 5, § 10, § 11, §
12, § 13, oraz dalszych postanowien niniejszego rozdziatu, o ile § 22 ust.1 nie stanowi inaczej:

1) baner sprzedazy nieruchomosci;

2) billboard zamocowany na budynku;

3) citylight:

a) zamontowany w wiacie przystankowej,
b) wolnostojacy;

4) gablota ekspozycyjna;

5) maszt flagowy;

6) mural reklamowy;

7) pylon cenowy;

8) siatka reklamowa;

9) stup reklamowy;

10) stojak reklamowy typu potykacz;

11) totem.
2. W granicach strefy D dopuszcza si¢ rowniez inne, wymienione w niniejszym ustepie, rodzaje tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, spelniajacych wymogi okreslone w Dziale I

Rozdzial 1 i Rozdziat 4, w tym w § 5, § 10, § 11, § 12, § 13 oraz wymogi okreslone ponizej odrgbnie dla
kazdego z nich:
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1)

2)

3)

4)

dopuszcza si¢ wylacznie billboard wolnostojacy sytuowany:

a) w odleglosci nie mniejszej niz 300 m pomigdzy danym billboardem a innym billboardem,
pylonem lub totemem,

b) w odleglosci do 15 m od zewnetrznej krawedzi jezdni,

c¢) w odleglosci nie mniejszej niz 20 m od elewacji posiadajgcej otwory okienne,

d) w odleglosci nie mniejszej niz 50 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci
(na ktorej jest sytuowany) z pasem drogowym ulicy, do ktorej kierowana jest powierzchnia
ekspozycji reklamy,

e) w odlegltosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych, mostow, wiaduktow,
estakad oraz tuneli;

dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie wolnostojagcego urzadzenia reklamowego w formie liter
przestrzennych lub log przestrzennych lub logotypu przestrzennego, neonu lub kasetonu,
innego niz szyld, bez tta lub dla ktorego tto stanowi wylgcznie 1 bezposrednio konstrukcja, na ktorej
jest umieszczone — o wysokosci nie wigkszej niz 2 m;

pylon - dopuszcza si¢ jego sytuowanie wylacznie:

a) w promieniu 4 m od wjazdu z drogi publicznej w granicach nieruchomosci, na ktdrej prowadzona
jest reklamowana dziatalno$¢ gospodarcza,

b) w minimalnej odlegtosci 6 m od budynkéw usytuowanych po tej samej stronie drogi co pylon,

¢) w odlegtosci nie mniejszej niz 300,0 m pomiedzy innymi pylonami i innymi wolnostojacymi
reklamami;

tablica kierunkowa:

a) dopuszcza si¢ jej lokalizowanie na stupach o$wietleniowych, jak rowniez

b) dopuszcza si¢ wolnostojace tablice kierunkowe posadowione na stupach, wylacznie dla
podmiotow gospodarczych znajdujacych si¢ w granicach strefy D w ramach kazdej z
nastepujacych ulic: Uczniowskiej, Villardczykow, Jachimowicza, Stacyjne;j.

§22. 1. Dla wolnostojacych obiektéw handlowych o powierzchni sprzedazy od 400 m?> do 2000 m?
zlokalizowanych w granicach strefy D, poza ustaleniami wynikajacymi z § 21, dopuszcza si¢ nastgpujace
warunki sytuowania dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z uwzglednieniem
postanowien Dziatu I Rozdziat 1 i Rozdziat 4, w tym § 5, § 10, § 11, § 12, § 13, oraz dalszych postanowien
niniejszego rozdziatu:

1)

2)

3)

w odniesieniu do bilbordéw dopuszcza si¢ wylacznie bilbordy:

a) zamocowane na budynkach,

b) o tacznej powierzchni ekspozycji reklamy w ramach danego obiektu handlowego, nie
przekraczajacej 24 m? z dopuszczalng tolerancjg + 5%;

w odniesieniu do pylonéw dopuszcza si¢ wylgcznie pylony:

a) usytuowane w minimalnej odlegtosci 30 m od budynkow oraz w odleglosci nie mniejszej niz
300m pomigdzy innymi pylonami i innymi wolnostojacymi reklamami,

b) o maksymalnej wysokosci 8 m;

¢) zamiast totemow;

w odniesieniu do totemoéw dopuszcza si¢ wylacznie totemy:

a) usytuowane w minimalnej odlegto$ci 30 m od budynkéw oraz w odleglosci nie mniejszej niz
300m pomiegdzy innymi totemami i innymi wolnostojagcymi reklamami,

b) o maksymalnej wysoko$ci 8 m;

c) zamiast pylonow.

2. Dla wolnostojacych obiektéw handlowych o powierzchni sprzedazy od 400 m? do 2000 m?
zlokalizowanych w granicach strefy D, ustala si¢, z uwzglgdnieniem postanowien Dziatu I Rozdziat 1 i
Rozdziat 5, w tym § 5, § 14 ust. 4, nastepujace zasady i warunki sytuowania, gabaryty oraz liczbe szyldow -
dwa szyldy w formie liter przestrzennych lub log przestrzennych lub logotypu przestrzennego, neonu
lub kasetonu spetniajacych nastepujace warunki:

a) o grubosci nie wigkszej niz 0,30 m,
b) o wysokosci nie wickszej niz 2 m.
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Rozdzial 6.
Ustalenia szczegélowe dla strefy E

§23. 1. W granicach strefy E dopuszcza si¢ nastgpujgce rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
innych niz szyldy, z uwzglednieniem postanowien Dziatu [ Rozdzial 1 i Rozdziat 4, w tym § 5, § 10, § 11, §
12, § 13, oraz dalszych postanowien niniejszego rozdziatu, o ile § 24 ust. 1 i § 25 ust. 1 nie stanowig inacze;j:

)

2)

3)

4)
5)
6)
7)
8)

9)

baner sprzedazy nieruchomosci;
billboard zamocowany na budynku;
citylight

a) zamontowany w wiacie przystankowe;j;
b) wolnostojacy;

gablota ekspozycyjna;

maszt flagowy;

mural reklamowys;

pylon cenowy;

siatka reklamowa;

stupy reklamowe;

10) stojak reklamowy typu potykacz;

11) totem.

2. W granicach strefy E dopuszcza si¢ rowniez inne, wymienione w niniejszym ustgpie, rodzaje tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, spelniajacych wymogi okreslone w Dziale I
Rozdziat 1 i Rozdziat 4, w tym w § 5, § 10, § 11, § 12, § 13 oraz wymogi okre§lone ponizej odrgbnie dla
kazdego z nich:

1))

2)

3)

dopuszcza si¢ wytacznie billboard wolnostojacy sytuowany:

a) w odleglosci nie mniejszej niz 300 m pomigdzy danym billboardem a innym bilbordem,
oraz nie mniejszej niz 70 m pomiedzy danym billboardem a pylonem lub totemem,

b) w odleglosci do 15 m od zewnetrznej krawedzi jezdni,

¢) w odleglosci nie mniejszej niz 15 m od elewacji posiadajgcej otwory okienne,

d) w odleglosci nie mniejszej niz 10 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci
(na ktorej jest sytuowany) z pasem drogowym ulicy, do ktorej kierowana jest powierzchnia
ekspozycji reklamy,

e) w odleglosci nie mniejszej niz 50 m od przejazdow kolejowych, mostow, wiaduktow, estakad
oraz tuneli;

dla jednostronnych ekranéw swietlnych duzych ustala sig:

a) ich sytuowanie tylko w ramach skrzyzowan: ulic Wroctawskiej-Uczniowskiej, ulic gen.
Wiadystawa Sikorskiego-Stanistawa Moniuszki, ulic 1-go Maja—Gwarkéw oraz ulic Wroctawskiej—
Jana Dlugosza,

b) wysokos¢ dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji nie mniejsza niz 2,0 m od poziomu terenu,

¢) ich sytuowanie w odlegtosci do 15 m od zewnetrznej krawedzi jezdni,

d) ich sytuowanie w odleglosci nie mniejszej niz 15 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,

e) dopuszczalng catkowita wysoko$¢ urzadzenia nie wigkszej niz 8,0 m wzgledem poziomu
najblizszej krawedzi jezdni znajdujacej si¢ w poziomie terenu.

pylon - dopuszcza si¢ jego sytuowanie wylacznie:
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a) w promieniu 4 m od wjazdu z drogi publicznej w granicach nieruchomosci, na ktorej prowadzona
jest reklamowana dziatalno$¢ gospodarcza,

b) w minimalnej odlegto$ci 6 m od budynkow usytuowanych po tej samej stronie drogi co pylon,

¢) w odlegtosci nie mniejszej niz 300,0 m pomigdzy innymi pylonami i innymi wolnostojacymi
reklamami;

4) tablica kierunkowa:
a) dopuszcza si¢ jej lokalizowanie na stupach oswietleniowych, jak rowniez
b) dopuszcza si¢ wolnostojace tablice kierunkowe posadowione na stupach, wylacznie dla
podmiotow gospodarczych nie znajdujacych si¢ bezposrednio przy publicznych ciagach
komunikacyjnych,
¢) dopuszcza si¢ jej sytuowanie wylacznie w odleglosci nie wigkszej niz 200 m od podmiotu
gospodarczego ktorego reklama dotyczy.

§ 24. 1. Dla wolnostojacych obiektéw handlowych znajdujacych si¢ w granicach strefy E, poza ustaleniami
wynikajacymi z § 23, dopuszcza si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z uwzglednieniem postanowien Dziatu I Rozdziat 1 i Rozdziat 4,
wtym § 5, § 10, § 11, § 12, § 13, oraz dalszych postanowien niniejszego rozdziatu,:
1) o powierzchni sprzedazy ponizej 400 m?*:
a) w odniesieniu do bilbordéw dopuszcza si¢ wylacznie bilbordy:
- zamocowane na budynkach,
- 0 wysokosci dolnej powierzchni ekspozycji nie mniejszej niz 0,5 m od poziomu terenu,
- 0 tacznej powierzchni ekspozycji reklamy w ramach danego obiektu handlowego, nie
przekraczajacej 12 m? z dopuszczalng tolerancjg + 5%;
b) w odniesieniu do pylonéw dopuszcza si¢ wytacznie pylony:
- usytuowane w minimalnej odlegtosci 30 m od budynkéw oraz w odlegltosci nie mniejszej
niz 300 m pomigdzy innymi pylonami i innymi wolnostojacymi reklamami,
- 0 maksymalnej wysokos$ci 8 m,
- zamiast totemow;
¢) w odniesieniu do toteméw dopuszcza si¢ wylacznie totemy:
- usytuowane w minimalnej odlegtosci 30 m od budynkéw oraz w odleglosci nie mniegjszej
niz 300 m pomi¢dzy innymi totemami i innymi wolnostojagcymi reklamami,
- 0 maksymalnej wysoko$ci 8 m;
- zamiast pylonow;

2) o powierzchni sprzedazy od 400 m? do 2000 m?:

a) w odniesieniu do bilbordéw dopuszcza si¢ wytacznie bilbordy:
- zamocowane na budynkach,
- 0 lacznej powierzchni ekspozycji reklamy w ramach danego obiektu handlowego, nie
przekraczajacej 24 m? z dopuszczalng tolerancja + 5%,
- wolnostojace w ramach obiektu handlowego, zamiast bilbordow nasciennych,

b) w odniesieniu do pylonéw dopuszcza si¢ wytacznie pylony:
- usytuowane w minimalnej odlegtosci 30 m od budynkéw oraz w odleglosci nie mniejszej
niz 300 m pomiedzy innymi pylonami i innymi wolnostojacymi reklamami,
- 0 maksymalnej wysokos$ci 8 m,
- zamiast totemow;

¢) w odniesieniu do toteméw dopuszcza si¢ wylgcznie totemy:
- usytuowane w minimalnej odlegtosci 30 m od budynkéw oraz w odlegtosci nie mniejszej
niz 300 m pomigdzy innymi totemami i innymi wolnostojacymi reklamami,
- 0 maksymalnej wysokosci 12 m;
- zamiast pylonow;

3) o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m?:
a) w odniesieniu do bilbordéw dopuszcza si¢ wytacznie bilbordy:
- zamocowane na budynkach,
- 0 lacznej powierzchni ekspozycji reklamy w ramach danego obiektu handlowego, nie
przekraczajacej 36 m? z dopuszczalng tolerancjg + 5%,
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- wolnostojace w ramach obiektu handlowego, zamiast bilbordéw nasciennych,

b) w odniesieniu do pylonéw dopuszcza si¢ wylacznie pylony:
- usytuowane w minimalnej odlegtosci 30 m od budynkéw oraz w odleglosci nie mniejszej
niz 300 m pomigdzy innymi pylonami i innymi wolnostojacymi reklamami,
- 0 maksymalnej wysoko$ci 12 m,
- zamiast totemow;

¢) w odniesieniu do totemow dopuszcza si¢ wylacznie totemy:
- usytuowane w minimalnej odlegtosci 30 m od budynkéw oraz w odleglosci nie mniejszej
niz 300 m pomigdzy innymi totemami i innymi wolnostojacymi reklamami,
- 0 maksymalnej wysokos$ci 20 m;
- zamiast pylonow.

2. Dla wolnostojacych obiektow handlowych ustala si¢ nastgpujaca liczbg, gabaryty oraz zasady i warunki
sytuowania szyldow, ktore mogg by¢ usytuowane na danym obiekcie, w granicach strefy E z
uwzglednieniem postanowien Dzialu 1 Rozdziat 1 i Rozdzial 5, w tym § 5, §14 ust. 4, oraz dalszych
postanowien niniejszego rozdziatu, spetniajacych nastgpujace warunki:

1) dla wolnostojacych obiektow handlowych o powierzchni sprzedazy od 400 m? do 2000 m?, dla
podmiotow posiadajacych wejscie do lokalu uzytkowego bezposrednio z zewnatrz tego obiektu,
ustala si¢ dwa szyldy w formie liter przestrzennych, log przestrzennych, logotypow
przestrzennych, neonu, kasetonu lub w formie tablicy pelnej lub z wycietymi znakami
w kontrze:

a) o grubosci nie wigkszej niz 0,30 m,
b) o wysokosci nie wigkszej niz 2 m;
2) dla wolnostojacych obiektow handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m?:
a) dla podmiotow gospodarczych prowadzacych dzialalno$¢ gospodarcza na terenie takiego obiektu,
nie posiadajacych wejscia do lokalu uzytkowego bezposrednio z zewnatrz tego obiektu, ustala si¢
jeden szyld dla jednego podmiotu w formie liter przestrzennych, log przestrzennych, logotypéw
przestrzennych:
- 0 grubosci nie wiekszej niz 0,30 m,
- 0 wysokosci nie wigkszej niz 2,0 m;
b) dla podmiotéw gospodarczych posiadajacych wejscie do lokalu uzytkowego bezposrednio z
zewnatrz tego obiektu dopuszcza sie wylacznie:
- jeden szyld zamontowany réwnolegle do elewacji w formie liter przestrzennych, log
przestrzennych, logotypow przestrzennych lub kasetonu nad kazdym wejsciem do
budynku, przy czym grubos¢ szyldu nie moze by¢ wigksza niz 0,30 m i wysokosci nie
wicksza niz 4,0 m,
- jeden szyld semaforowy o dopuszczalnej powierzchni ekspozycji reklamy nie wickszej niz
0,5m?, wysokosci nie wigkszej niz 1 m oraz grubosci nie wigkszej niz 0,15 m.

§25. 1. Dla wolnostojacych obiektéw gastronomicznych o powierzchni uzytkowej od 200 m? do 2000 m?
znajdujacych si¢ w granicach strefy E poza ustaleniami wynikajacymi z § 23, dopuszcza si¢ nastgpujace
zasady i warunki sytuowania dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z
uwzglednieniem postanowien Dziatu I Rozdzial 1 i Rozdziat 4, w tym § 5, § 10, § 11, § 12, § 13:
1) w odniesieniu do pylonéow dopuszcza si¢ wylacznie pylony:
a) usytuowane w minimalnej odleglosci 6 m od budynkéw oraz w odlegtoéci nie mniejszej
niz 300 m pomigdzy innymi pylonami i innymi wolnostojacymi reklamami,
b) o maksymalnej wysoko$ci 8 m,

2) w odniesieniu do totemoéw dopuszcza si¢ wylacznie totemy:
a) usytuowane w minimalnej odleglo$ci 6 m od budynkdéw oraz w odlegtosci nie mniejszej
niz 300 m pomigdzy innymi totemami i innymi wolnostojacymi reklamami,
b) o maksymalnej wysokosci 12 m.

2. Dla wolnostojacych obiektéw gastronomicznych o powierzchni uzytkowej od 200 m? do 2000 m?,
zlokalizowanych w granicach strefy E posiadajacych wejscie do lokalu uzytkowego bezposrednio z
zewnatrz, ustala si¢, z uwzglednieniem postanowien Dziatu | Rozdziat 1 i Rozdzial 5, w tym § 5, § 14 ust. 4,
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nastepujace zasady i warunki sytuowania, gabaryty oraz liczb¢ szyldow - dwa szyldy w formie liter
przestrzennych lub log przestrzennych lub logotypu przestrzennego, neonu, kasetonu, w formie tablicy
pelnej lub z wycietymi znakami w kontrze, spelniajacych nastgpujace warunki:

a) o grubosci nie wickszej niz 0,30 m,

b) o wysokosci nie wigkszej niz 2 m.

Rozdzial 7.
Ustalenia szczeg6lowe dla strefy F

§26. 1. W granicach strefy F dopuszcza si¢ nastepujace rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
innych niz szyldy, z uwzglednieniem postanowien Dziatu I Rozdzial 1 i Rozdziat 4, w tym § 5, § 10, § 11, §
12, § 13, oraz dalszych postanowien niniejszego rozdziatu:

1) baner sprzedazy nieruchomosci;

2) citylight zamontowany w wiacie przystankowej;
3) gablota ekspozycyjna;
4) stojak reklamowy typu potykacz.

2. W granicach strefy F dopuszcza si¢ rowniez tablice kierunkowe spelniajace wymogi okre§lone w Dziale
I Rozdziat 1 i Rozdzial 4, w tym w § 5, § 10, § 11, § 12, § 13 oraz wymogi okreslone ponizej - dopuszcza
si¢ ich sytuowanie wytacznie:

1) na stupach oswietleniowych;

2) w odlegtosci nie wigkszej niz 200 m od granicy nieruchomosci na ktorej prowadzona jest dziatalnosc¢
gospodarcza przez podmiot ktorego reklama dotyczy.

DZIAL 11T
PRZEPISY PRZEJSCIOWE

§27. 1. Postanowienia uchwaty znajduja zastosowanie dla nowo sytuowanych lub budowanych ogrodzen
oraz istniejacych ogrodzen, ktore po wejsciu w zycie niniejszej uchwaty beda poddane pracom polegajagcym
na przebudowie, remoncie, rozbudowie lub odbudowie.

2. Nie wymagajg dostosowania do zasad i warunkoéw okreslonych w niniejszej uchwale ogrodzenia wpisane
w dniu wejécia w zycie niniejszej uchwaty do rejestru zabytkéw lub do gminnej ewidencji zabytkow, ktore
po wejsciu w zycie niniejszej uchwaly beda poddane pracom polegajacym na przebudowie, remoncie,
rozbudowie lub odbudowie.

§28. 1. Postanowienia uchwaty znajduja zastosowanie dla nowo sytuowanych lub budowanych obiektéw
matej architektury oraz istniejacych obiektow matlej architektury, ktore po wejsciu w zycie niniejszej
uchwaly beda poddane pracom polegajacym na przebudowie, remoncie, rozbudowie, nadbudowie lub
odbudowie.

2. Nie wymagajg dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w niniejszej uchwale obiekty matej
architektury wpisane w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly do rejestru zabytkéw lub do gminnej
ewidencji zabytkow oraz place zabaw i silownie zewngtrzne, ktore po wejsciu w zycie niniejszej uchwaty
beda poddane pracom polegajacym na przebudowie, remoncie, rozbudowie lub odbudowie.

§29. 1. Postanowienia uchwaly znajduja zastosowanie dla tablic i urzadzen reklamowych oraz szyldow

istniejacych, a takze sytuowanych, budowanych, przebudowywanych, remontowanych, rozbudowywanych
lub odbudowywanych w okresie od dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.
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2. Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty tablic 1 urzadzen reklamowych, innych niz
szyldy, termin dostosowania do zasad i warunkow ich sytuowania okreslonych w uchwale okresla si¢ na 12
miesiecy od dnia jej wejscia w zycie.

3. Po uptywie terminu okreslonego w ust. 2 ustala si¢ nakaz usunigcia wszystkich niezgodnych z przepisami
niniejszej Uchwaly tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, istniejacych w dniu wejscia w zycie
niniejszej uchwaty, wraz z ich zamocowaniami, takimi jak kotwy, fundamenty, haki lub $lady lub otwory po
zamocowaniach.

4. Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty szyldéw, termin dostosowania do zasad
1 warunkéw ich sytuowania okre$lonych w uchwale okre$la si¢ na 24 miesigce od dnia jej wejscia w zycie.

5. Po uplywie terminu okreslonego w ust. 4 ustala si¢ nakaz usunigcia wszystkich niezgodnych z przepisami
niniejszej Uchwaly szyldow, istniejacych w dniu wejScia w zycie niniejszej uchwaly, wraz z ich
zamocowaniami, takimi jak kotwy, fundamenty, haki lub §lady lub otwory po zamocowaniach.

§30. W przypadku ujecia, po wejsciu w zycie niniejszej uchwaty, obiektu lub obiektu wraz z otoczeniem w
rejestrze zabytkow lub w gminnej ewidencji zabytkow, wlasciciel obiektu jest zobowigzany w terminie 12
miesiecy, w przypadku posiadanych czy tez posadowionych przez niego tablic i urzadzen reklamowych oraz
szyldow, dostosowaé je do niniejszej uchwaly, z zastrzezeniem, ze termin ten liczony jest od momentu
wydania decyzji przez Wojewodzkiego Konserwatora Zabytkow.

DZIAL IV.
PRZEPISY KONCOWE
§31. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Watbrzycha.

§32. Uchwata wchodzi w zycie po uplywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Dolnoslaskiego.
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